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Warszawianka — ,paryzanka Poinocy”. O kobietach
mody i modzie kobiecej Warszawy w dwudziestoleciu
miedzywojennym

Wielkie konflikty maja wptyw na wyglad spoleczenstwa, w kazdym jego aspek-
cie. Zmieniajg rzadzace nim prawa. Doprowadzajg do przeloméw. Wplywaja
na kulture, sztuke i nauke. Lustrem, ktére odbija te zmiany jest zZycie codzienne,
a jego najbardziej widocznym reprezentantem — moda. Najwiekszy wptyw na
mode w XX w. mialy oczywiscie dwa wielkie konflikty - I i IT wojna $wiatowa.
Przed 1939 r. Warszawa czgsto i chetnie nazywana byta ,,Paryzem Péinocy”, po
1945 r. okreslenie to przeszlo do legendy. Dzi§ ma zapewne réwnie wielu en-
tuzjastéw jak oponentéw. Obydwie strony podnosza wazne kwestie, takie jak:
uklad urbanistyczny, poziom zagospodarowania, jako$¢ budownictwa repre-
zentacyjnego, stan tzw. dzielnic robotniczych, kwestie higieniczne (zaopatrze-
nie w biezaca wodg i stan kanalizacji) czy komunikacyjne (rodzaje nawierzch-
ni ulic, stan taboru transportu publicznego itd.). Nikt do tej pory nie pochylit
sie jednak nad analizg pierwszego skojarzenia, jakie nasuwa si¢ przecietnemu
»zjadaczowi chleba” na dzwiek stowa ,,Paryz”. Moda, szyk i blichtr! Czy przed-
wojenna Warszawa zastugiwala pod tym wzgledem na miano Paryza, a jej
mieszkanki mogly uwazac si¢ za godne bycia wzorem modnych i $wiatowych
dam dla rodaczek z tzw. prowincji? Czy Warszawa, jako miasto stoteczne II RP,
stanowila centrum polskiej mody? Odpowiedz na te pytania jest kluczowa row-
niez dla zrozumienia rozwoju rynku mody i jego znaczenia w Polsce po 1945 r.
Niniejszy artykut jest zarysem dotyczacym analizy znaczenia Warszawy jako
polskiej stolicy mody w dwudziestoleciu migdzywojennym. Skupia¢ si¢ bedzie
gltéwnie na zagadnieniach zwigzanych z moda damska w jej podstawowej for-
mie, jako najlatwiej dajaca si¢ zdefiniowac i najbardziej czytelna dla wspodtczes-
nego odbiorcy. Analizie poddane zostang zrdédta recepcji mody - czasopisma,
film, teatr, a takze warszawski rynek mody. Proces przyjmowania zjawisk zwia-
zanych z moda przez zwyktych ludzi, a takze lansowania przez nich wlasnych
jej interpretacji, dzi§ nazywany fashion street, nie bedzie przedmiotem moich
rozwazan.

Nalezy podkresli¢, ze starania dotyczace utrzymania wygladu zgodnego
z najnowszymi nakazami mody dotyczyly niewielkiej czgsci spoteczenstwa
IT Rzeczypospolitej. W matym stopniu, jesli w ogdle, zachowania takie byly
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1. Studia

udziatem spotecznosci odmiennych etnicznie — zamknigtych i konserwatyw-
nych, jak np. czlonkéw ortodoksyjnych gmin zydowskich. Bledem byloby
twierdzenie, ze w grupach tych moda zupelnie nie istniata. Byta jednak ogra-
niczana przez czynniki, takie jak: ubdstwo, nakazy religijne, poczucie przyna-
leznosci do wspolnoty podkreslane w budowaniu wizerunku zewnetrznego czy
przywiazanie do tradycji. Podazanie za najnowszymi trendami dotyczylo ra-
czej dobrze sytuowanych cztonkow spoteczenstwa. Nadgzanie za moda wyma-
ga bowiem naktadéw finansowych oraz wolnego czasu, ktéry mozna poswie-
ci¢ na analizowanie nowinek i wdrazanie ich w zycie. Niezbedna jest rowniez
osiagalno$¢ nosnikéw modowych inspiracji oraz rozbudowana sie¢ dystrybucji
(sklepy oferujgce ubrania i dodatki lub materialy, pétprodukty i wykroje dla
miejscowych rzemieslnikéw zgodne z aktualnymi trendami mody). Charak-
terystyka zjawisk zwigzanych z procesem przejmowania i przystosowywania
mody do potrzeb tych grup nie jest przedmiotem rozwazan w niniejszej pracy,
cho¢ niewatpliwie zastuguje na osobne, rzetelne opracowanie. Artykut ten jest
jedynie wstepem do szerszej analizy dotyczacej ksztaltowania si¢ rynku mody
w miedzywojennej Polsce. Przyjmowanie wzoréw lansowanych przez tak zwa-
ne stolice mody w oddalonych od nich miasteczkach i wsiach, zwlaszcza na tle
znacznego zroznicowania kulturowego, etnicznego i gospodarczego II RP, jest
tematem godnym opisania. Odpowiedz na pytania: jakie czynniki miaty wptyw
na rozprzestrzenianie si¢ modnych wzorcéw w Polsce w okresie demokratyza-
¢ji mody w ciggu calego XX w., a takze czy Warszawa przed 1939 r. stanowita
polskie centrum mody, jest kluczowa dla zrozumienia procesu odbudowy pol-
skiego rynku mody po zakonczeniu II wojny $wiatowe;.

W 1934 r. w czasopi$mie ,,Swiat” ukazala sie seria artykuléw autorstwa felie-
tonistki Jolanty Fuchséwny', majacych na celu przyblizenie zycia kobiet w wiek-
szych miastach Polski. W pierwszym z nich, rozpoczynajacym cykl, autorka
wymienia terminy, jakie stosuje si¢ do okreslania mieszkanek poszczegoélnych
miast. Wilnianki uwazano za powazne, Iwowianki za hoze, a warszawianki za
szykowne?. Mieszkankom stotecznego miasta zarzucano jednak brak dystansu
do modnych nowinek i bezrefleksyjne przyjmowanie wszystkiego, co przynosi
moda’. Z kolei Wactaw Grubinski, znakomity pisarz, felietonista i prozaik pisat
o warszawiankach tak:

! Jolanta Fuchséwna (1899-1944) - literatka, powieSciopisarka, dziennikarka, felietonistka.
W dwudziestoleciu mi¢dzywojennym pisala migdzy innymi dla ,,Ilustrowanego Kuriera Co-
dziennego’, ,,Swiatowida’, czasopisma ,,Swiat” Wiecej na temat autorki zob. I. Boruszkowska,
A. Wéjtowicz, ,Kochany (Panie) Janku” - Listy Jolanty Fuchséwny do Jana Brzekowskiego, ,,Pa-
mietnik Literacki” 2019, R. 110, z. 3, s. 149-160.

2 1. Fuchséwna, Z wizytg u kobiet, ,Swiat” 1933, nr 13, 5. 14.

3 Lustucru, Jak mozna, a jak nie nalezy, ,Swiat” 1934, nr 2, s. 20.



Kazda warszawianka ma na ramionach niewidzialny plaszcz krélewski. [...] Warsza-
wiance nie kreci sie w gtowie od komplimentéw: przyjmuje je tak, jak dziedziczny wladca
przyjmuje tytul ,Najjasniejszy Panie”. Warszawianka lubi si¢ tadnie ubiera¢, ale ma w so-
bie to cos, ktére sprawia, Ze ubiera warszawianke byle co. Warszawianka chetnie przeglada
zurnale méd, ale to jej nie przeszkadza prosto od krawcowej pobiec do barakéw z jakims
datkiem dla biedakéw, choc¢by ukochany maz musial przez to czekaé trzy kwadranse z obia-
dem. [...] Warszawianka lubi kinematograf, ale woli teatr. Zatuje tylko, ze w teatrze nie obo-
wiazuja publicznosci fraki, smoki i suknie balowe. Bo ostatecznie czlowiek jest stworzony
ina to, zeby od czasu do czasu tadnie wygladal. [...] Podobac si¢ sobie i innym jest taka sama
potrzebg ludzkg, jak najesc¢ sie do syta i napi¢ do woli. Warszawianka to rozumie lepiej, niz
jakakolwiek jej siostrzyca z innego miasta polskiego. [...] Taka jest warszawianka. Uwaza, ze
wdziek jest ostatnim stowem cywilizacji, jej szczytem. Ze cokolwiek utrzymywal Einstein
zamykajacy wszech§wiat w prawa wzglednosci, ta prawda jest bezwzgledna: bez wdzigku
nie ma zycia, zycia godnego czlowieka*.

Podobne przyktady mozna mnozy¢. Swiadcza one dobitnie o tym, ze rola
Warszawy jako polskiej stolicy mody byta powszechnie uznawana w przed-
wojennej Polsce, a przedwojenne mieszkanki stolicy uznawano za szykowne
imodne.

O pozycji ,,Paryza Pétnocy” decydowat takze bogaty rynek mody. W War-
szawie koncentrowaly si¢ najwazniejsze domy mody, najbardziej liczace sie¢ pra-
cownie krawieckie, modelarskie, szewskie czy rekawicznicze. Stowem - stolica
stanowila rezerwuar polskiej mody. Pozycja ta zaczeta sie utrwalac juz w poto-
wie XIX w. Po I wojnie §wiatowej, w obliczu odzyskania niepodlegtosci, Warsza-
wa rozpoczeta droge do uzyskania tytulu stolicy polskiej mody. Okres migdzy
1918 a 1939 rokiem to czas ogromnych zmian. Przeobrazeniu ulegly stosun-
ki spoteczne i postrzeganie plci. Zmienily si¢ metody transportu i produkcji.
Wszystko to mialo wplyw na organizacje wytwodrczodci i handlu zwiazanego
z moda. Handel warszawski szczegdlnie ucierpial w trakcie I wojny swiatowej.
Zniszczenia wojenne, rekwizycje i brak rak do pracy doprowadzily do upadku
wielu firm doskonale rozwijajacych si¢ na przelomie wiekdw. Utrata chtonnego
rynku zbytu w postaci Rosji, poprzez ustanowienie granic i nalozenie wyso-
kich optat celnych, byla ogromnym ciosem. Wojna polsko-bolszewicka, trudne
pierwsze lata mlodej II Rzeczypospolitej, chwiejne politycznie i ekonomicznie,
wojna celna z Niemcami, a wreszcie kryzys, ktéry nastapil po 1929 r., nie ufa-
twialy odbudowy rynku. Nawet dos§wiadczeni fabrykanci i ludzie interesu mu-
sieli zmierzy¢ si¢ z problemami. Ci, ktérzy nie zdotali dopasowac si¢ do zmian,
nie przetrwali. Po odzyskaniu niepodleglosci znaczaca niedogodnoscia byto
wspotlistnienie na terenach polskich az czterech walut. Po ustaleniu zlotego
jako waluty obowiazujacej nastapita inflacja i kryzys poinflacyjny, ktéry dopro-
wadzit do ruiny wielu hurtownikéw, zmuszonych sprzedawa¢ towar w statych

+ W, Grubinski, Pé¢ stowa o warszawiankach, ,Swiatowid” 1934, nr 5, s. 13.
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cenach, co w obliczu ciaggle zmieniajacej si¢ koniunktury narazato ich na duze
straty. W latach trzydziestych rozwineta sie rodzima produkeja tkanin, dzigki
czemu mozna bylto kupi¢ w Polsce dobrej jakosci welny, bawelny, len i jedwab,
a takze tkaniny sztuczne. Ich wytwdrcy szukali nowych, zagranicznych rynkow
zbytu, jak np. Chiny. Popieranie polskiego przemystu, w tym produkgji tkanin,
przemystu konfekcyjnego czy rodzimej mody urosto do poziomu obowigzku
patriotycznego. W 1928 r. tak pisano o popieraniu krajowej wytwdrczosci:

I to jest, prosze pan, najistotniejsza nowosc: krajowe materiaty i w ogéle wszystko krajo-
we. Paryz w ciggu ostatniego miesigca jako$ nic nowego jeszcze nie wymyglit. A unas domy-
$lono si¢ nareszcie tego, ze trzeba popiera¢ wytwdérczo$¢ krajowa, o ile nie mamy w krotkim
czasie p6j$¢ z torbami, wszyscy razem i kazdy z osobna. No i przy tej okazji odkrywamy to,
ze mamy $liczne jedwabie krajowe, ktére do niedawna kupowalysmy jako zagraniczne. Ze
tafta krajowa jest troche migksza od zagranicznej (co nie zawsze jest wadg), za to mozna ja
mie¢ w wiekszej ilosci pastelowych odcieni i piekniej si¢ mieni. Ze wszystkie krajowe cre-
pes-satins, meteory i Zorzety tem tylko réznig si¢ od zagranicznych, ze sg od nich troszeczke
tanisze. No, ale o t¢ réznice nikt chyba nie bedzie miat pretens;ji’.

Dzi¢ki duzej liczbie rzemieslnikdw, sklepow i domdédw mody w okresie mig-
dzywojennym Warszawa stala si¢ popularnym miejscem zakupéw dla mieszka-
jacych na prowingji elegantek i elegantéw, zastugujac na miano modowe;j sto-
licy Polski®. Nawet najbogatszych, ktérzy jako zwyczaj traktowali cosezonowe
zakupy w Paryzu, potrafita zadowoli¢ bogata oferta warszawskich handlarzy.
Handel odziezg w Warszawie w dwudziestoleciu byl bardzo zréznicowany. Od
wytworcow — szewcow, krawcow, modystek itd., przez hurtownikéw (maga-
zyny materiatéw i konfekcji, domy towarowe, hurtownie materialéw), po
detalistow (ekskluzywne salony, nowoczesne sklepy z gotowa odzieza i male
sklepiki z uzywanymi rzeczami). Na kazdym etapie — od zakupu i wytwdrstwa
potproduktow po sprzedaz gotowych wyrobdw — mozna zauwazy¢ ogromne
zroznicowanie. Konsumenci w zaleznosci od mozliwosci i potrzeb korzystali
z roznych zrédet zaopatrzenia w odziez. Przykladem moze by¢ relacja Izabeli
Horodeckiej. Jej rodzina na co dzien korzystata z ustug zaprzyjaznionej, uzdol-
nionej krawcowej, nie stronita jednak od zakupu konfekcji w Domu Towaro-
wym Braci Jabtkowskich. Na szczegdlne okazje udawano si¢ do pracowni zaj-
mujacej si¢ bardziej skomplikowanymi zaméwieniami:

Ja miatam swojg krawcowgy, ktdra swietnie szyta [...]. To byla nadzwyczajna pani, ktéra
cudowne rzeczy robila, dostownie cudowne rzeczy. [...] Ale oprocz tego jeszcze kupowalis-

5 Well, Karnawat za progiem, ,Teatr i Zycie Wytworne” (grudziert) 1928, R. 2, nr 11, 5. 21-23.

¢ W latach 1918-1938 najliczniejsza grupe zatrudnionych w rzemioéle (20 proc.) stanowili
krawcy, dziatato 3038 zaktadéw krawieckich; zob. J. Switalski, Rzemiosto warszawskie w latach
II Rzeczypospolitej [w:] Z dziejéw rzemiosta warszawskiego, red. B. Grochulska, W. Pruss, War-
szawa 1983, s. 429.



my gotowe rzeczy u Jablkowskich. Taki duzy sklep byl ,,u Jablkowskich” na Brackiej. Tam
byly bardzo tadne stroje, takie modele byly rozmaite. Irka na przyktad kupita taka czarna
suknie — piekna, z modelu. Potem ja tez z niej korzystalam [...]. Wszystkie trzy ubieralys-
my sie u Jabtkowskich, tam kupowaly$my gotowe suknie i nam szyta pani Wtadzia, ktéra
$wietnie szyla. Jeszcze mama korzystata z takiej swojej kolezanki, ktéra miata [...] pracownie
[...]. Ona na przyklad mi szyta moja §lubna sukienke. [...] Pani Wtadzia nie potrafitaby tego
uszy¢ [...]. BylySmy eleganckie — wszystkie trzy: mama, ja i Irka’.

Migdzywojenna Warszawa niewatpliwie byla polskim centrum mody. To
wlagnie tam najchetniej udawano sie na zakupy. Rynek mody ,,Paryza Péino-
cy” szczegllny okres rozkwitu przezywat w latach trzydziestych®. W prywat-
nych pracowniach, sklepach, domach mody i domach towarowych mozna byto
kupi¢ wszystko. W licznych wspomnieniach napotykamy peany na czes$¢ sto-
tecznych kreatoréow i wytworcow, cho¢ zdarzaly si¢ roéwniez glosy krytyczne.
Virgilia Sapieha, autorka wspomnient Amerykatiska ksigzna, wydanych po raz
pierwszy w USA w 1940 r., tak wspomina warszawskie sklepy:

Widziatam dom towarowy z woskowymi kobiecymi manekinami, na ktérych udrapo-
wano cale jardy materiatéw, dodano sprzety kuchenne, a dalej serie lalek w réznych rozmia-
rach, eksponowang w oknie wystawowym. [...] Gotowe sukienki byly workowate, a mate-
riaty splowiate i mocno wytarte. W jednym czy dwoch sklepach mozna byto naby¢ paryskie
modele po skandalicznie wysokich cenach. Wiekszo$¢ kobiet nosita stroje na miare’.

Klientele stotecznych sklepéw i zaktadéw stanowili nie tylko mieszkancy
Warszawy i okolic, lecz réwniez zamozne ziemianstwo, zaopatrujgce si¢ w sto-
licy w najmodniejsze stroje ,na caly sezon” O konkurencyjnosci Warszawy
wzgledem innych duzych miast decydowat bogaty wybdr, mozliwo$¢ zatatwie-
nia wszystkich sprawunkéw w obrebie jednego budynku czy ulicy oraz zakupu
modeli pochodzacych od renomowanych, rozpoznawalnych na catym $wiecie
projektantow. Na warszawskim rynku kazdy mogt znalez¢ co$ dla siebie. Dzia-
taty male, ekskluzywne pracownie, sklepy z konfekcja, czyli gotowa odzieza,
oraz stynne domy mody.

Pierwszym domem mody na terenach polskich byt Dom Mody Bogusta-
wa Hersego. W 1868 r. Bogustaw Maciej Herse zalozyt w Warszawie przy ul.
Senatorskiej 10 niewielki sklep. Poczatkowo sprzedawano w nim tzw. towary
biate. Pod ta nazwa kryta si¢ bielizna osobista i poscielowa, a takze koronki
i tkaniny bielizniane. W latach siedemdziesigtych XIX w. oferta byta juz znacz-

7 Archiwum Historii Méwionej (dalej: AHM), AHM_1141, Wywiad z Izabella Horodecka, Pa-
wel Pieciak, 8-11 XII 2008 r..

8 A. Dabrowska, Warszawskie sklepy w latach miedzywojennych. Uwagi na marginesie badati
kolekcji zabytkow kultury materialnej Muzeum Warszawy, ,,Almanach Muzealny” 2014, t. 8,
s.314.

° V. Sapieha, Amerykariska ksigzna. Z Nowego Jorku do Siedlisk, Warszawa 2019, s. 120.
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nie szersza, jak pisata Lucyna Cwierczakiewiczowa w Kalendarzu na rok 1879:
»Magazyn pierwszorzedny, specjalnos¢ sukien wizytowych i balowych, gust
wytworny, kréj klasyczny, najpierwsze modele paryskie, ceny wysokie”'. Pod
koniec XIX w. firma przeniosta si¢ pod prestizowy adres przy ul. Marszatkow-
skiej 150. Komfortowy, przestronny budynek stat sie symbolem nowoczesnego,
warszawskiego handlu moda. Jadwiga Waydel-Dmochowska, w drugim tomie
swoich wspomnien zatytutowanych Jeszcze o dawnej Warszawie, okreslata ten
dom mody ,,specyficznie warszawska instytucja™''.

Wzory legendarnych dzi$§ ubran ,,od Hersego” pochodzity w wigkszosci od
stynnych paryskich, rzadziej wiedenskich czy berlinskich, projektantéw. Adam
Szczepan Herse, ktory kierowal dziatalno$cig rodzinnej firmy na przetomie
wiekéw, wprowadzil zwyczaj czgstego odwiedzania Paryza. Podobno bywat
w stolicy mody nawet dwa razy w miesiacu, osobi$cie nadzorujac pracg delego-
wanych krojczyn, rysownikdw, projektantow i kierownikéw dziatdw, ktorzy Sle-
dzili pokazy i zajmowali si¢ zakupem dodatkéw sprowadzanych do Warszawy'2
Zgodnie z panujacym wowczas zwyczajem, paryskie i wiedenskie projekty byty
kopiowane, a pod koniec sezonu oryginalne modele sprzedawano czekajacym
na te okazje elegantkom. W tym samym okresie wprowadzono réwniez dziat
odziezy odpasowanej, znacznie tanszej niz szyta na zamdwienie. Powstawata
ona z resztek tkanin wysokiej jakosci, pochodzacych z magazynow dziatu teks-
tylnego. Sprzedawano tam bluzki i spddnice, o ktorych Jadwiga Waydel-Dmo-
chowska pisata: ,,mialy swietny kroj, uszyte byty z materialéw w doskonatym
gatunku, a w dodatku bardzo niedrogie”"’. Dziat konfekeji sprzedajacy gotowe,
tansze ubiory powstal w 1930 r. Bogustaw Wtadystaw Herse tak ttumaczyt na
tamach ,Teatru i Zycia Wytwornego” swoja decyzje:

Musieli$my wzig¢ pod uwage obecne koniunktury gospodarcze i potrzeby kulturalne
szerokiego ogoétu, zapragneliSmy uprzystepnic jak najszerszym warstwom dobry kréj i so-
lidny materiat. Da¢ sferom pracujacym towar tani, ktéry by w najlzejszej mierze nie tracit
tandety. Ogolny spadek surowcéw na rynku wszech§wiatowym utatwil nam, do pewnego
stopnia, zadanie'.

Gotowe suknie byly ustandaryzowane ,nie co do kroju, oczywiscie, lecz co
do cen™. W cenie 95 zI mozna bylo wybiera¢ z kilkunastu modeli modnych
sukien uszytych z welny krajowej produkgji. Drozsze suknie kosztowaly 120 zi,

10 1,. Cwierczakiewiczowa, Kalendarz na rok 1879. Koleda dla gospody, Warszawa 1878, s. 3, cyt.
za: A. Dabrowska, Herse. Warszawski Dom Mody, Warszawa 2019, s. 68.

' J. Waydel-Dmochowska, Jeszcze o dawnej Warszawie, Warszawa 1960, s. 341.

12° A. Dabrowska, Herse. Warszawski..., s. 97.

3 J. Waydel-Dmochowska, Jeszcze o dawne..., s. 354.

4 Well, Pan Bogustaw Herse méwi..., ,,Teatr i Zycie Wytworne” (pazdziernik) 1930, s. 21.

5 Ibidem.



a jedwabne, balowe mozna byto naby¢ za 140 zt. W dziale tanich futer, za mod-
ne wowczas ,,zrebaki” nasladujgce drogie futra reniferowe ptacono 900-1000 zi,
a za pizmowce imitujace kosztowne foki 2200 zt. Futra od Hersego mialy $wiet-
ng opinig, zachwalano ich pigkne fasony i wysoka jakos¢. Panowala opinia, ze
nie pogrubialy's. Byly ,wykwintne, tak przeslicznie ukladajace si¢ na figurze
doskonale miekka linig..””. Bogustaw Herse zapewnial, ze standaryzacja cen
nie ma zadnego negatywnego wplywu na jako$¢ sprzedawanych wyrobdw.
Podkreslal, ze doskonaty kréj i wybor najlepszych tkanin to tradycja firmy, kto-
rej nie mozna zaprzepascié, a obnizenie cen jest mozliwe dzieki wprowadzeniu
odpowiedniej kalkulacji i organizacji. Nastepnym krokiem w unowocze$nianiu
firmy w dwudziestoleciu migdzywojennym byto wprowadzenie dziatéw z moda
dzieciecg i mgska. Oprocz tego stale utrzymywano dzial, z ktérego firma Bogu-
stawa Herse styneta w szerokich kregach towarzyskich - dziat krawiectwa mia-
rowego. Dom Mody Bogustawa Hersego stat si¢ symbolem luksusu i nowoczes-
nosci. Doskonale zorganizowana firma doréwnywata podobnym instytucjom
na zachodzie Europy. Swiadomie prowadzona polityka identyfikacji marki po-
legata na znakowaniu wyrobéw ujednoliconym znakiem graficznym - stylizo-
wanym podpisem nestora firmy — Bogustawa Wtadystawa Hersego'®. Starannie
zaprojektowane i wykonane z dbatos$cig o jako$¢ opakowania - od toreb, przez
pudta na kapelusze i suknie, po papier pakowy, tworzyly doskonale dzi$§ znany
chwyt marketingowy, polegajacy na przywigzywaniu do marki i wyprowadze-
niu reklamy na ulice i do doméw prywatnych wraz z kupujacymi. W komedii
Jego ekscelencja subiekt' z 1933 r., ktorej akcja toczy si¢ w przestrzeni hand-
lowej Domu Mody Bogustawa Hersego, tytutowego subiekta Jurka, prawdzi-
wego rekina marketingu, gra Eugeniusz Bodo. Prosta i charakterystyczna dla
polskich komedii lat trzydziestych fabuta (poczatkowo przypadkowa zamiana
miejsc prowadzi do poznania ukochanej osoby, intryga nie moze by¢ przerwa-
na, aby utrzyma¢ milos¢ i zaufanie drugiej strony, w koncu prawda wychodzi
na jaw i wszystko konczy si¢ happy endem, czyli malzenstwem), powtarzajace
sie gagi i niezbyt interesujaca $ciezka dzwigkowa nie czynig z filmu w rezyserii
Michata Waszynskiego wybitnego dzieta. Najwigksza jego wartoscig jest to, ze
przestrzen handlowa Domu Mody Bogustawa Hersego zostala w nim pokazana
dos¢ szczegdtowo. Wedtug badaczki Agnieszki Dabrowskiej, wyposazenie takie
jak manekiny czy gotowa odziez na sklepowych pdtkach réwniez nalezaly do
sklepu, co daje wspétczesnemu widzowi mozliwos¢ ,,zajrzenia” za kulisy legen-
darnego ,,Hersego’*’. Cho¢ nie pada nigdzie nazwa ,,Herse”, poza ,,przypadko-

!¢ J. Waydel-Dmochowska, Jeszcze o dawnej..., $.356.

17 Well, Pan Bogustaw..., s. 22.

'8 Wiecej o identyfikacji marki zob. A. Dabrowska, Herse. Warszawski..., s. 132-136.
? Jego ekscelencja subiekt, rez. M. Waszynski, Polska, 1933.

2 Wigcej zob. A. Dabrowska, Herse. Warszawski..., s. 171-176.
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wym” przedstawieniem si¢ Jurka jako ,,Chelmonski od Hersego”, oraz ,,mig-
nieciu” na ekranie, w ttumie czekajacych na windg, pudta z logo firmy, mozna
sie domysla¢, ze zardwno charakterystyczny budynek, jak i wnetrza byly roz-
poznawalne. Mozna wiec obejrze¢ niewidoczne dla klientéw zaplecze sklepu,
dzial meskiej i damskiej konfekcji, kasg¢ oraz stanowisko pakowania zakupdw,
korytarze i windy, szerokie schody, na ktorych pozowaty modelki w czasie po-
kazdw oraz stynny przedsionek, miejsce urzedowania portiera ubranego w gra-
natowg liberig ze zlotymi szamerowaniami, ktory:

Na widok zblizajacej si¢ klientki [...] otwieral oszklone drzwi wejsciowe w $cietym na-
rozniku, pod réwniez oszklong markizg [...], z takim samym u$miechem wital wspanialg
dame zajezdzajaca karetg, zmierzajaca na pierwsze pigtro do salonéw haute couture, jak
dwie mate dziewczynki przybyle pod opieka guwernantki po zakup wstazek do wtosow?'.

Na pierwszym pietrze budynku znajdowat si¢ drozszy dzial, zajmujacy sie
szyciem na miar¢ oraz sprzedaza kolekcji paryskich czy wiedenskich. Trafiali
tam przedstawiciele obu plci pochodzacy z zamoznych sfer, cho¢ jak wynika
ze wspomnien, hasto widniejace w katalogu Domu Mody Bogustawa Hersego
z 1899 r.: ,Wszystkich taskawych gosci witamy z réwna uprzejmoscia, cho¢-
by ich tylko prosta ciekawos¢ do nas przywiodla™, bylo aktualne przez caty
czas dzialania firmy. Duzg grupe wiernych klientéw stanowito ziemianstwo.
W licznych wspomnieniach mozna przeczyta¢ o zwyczaju kupowania sukni
$lubnej, fraka dla pana mlodego czy nawet catej wyprawy ,,u Hersego”. War-
szawska burzuazja, cenigca wyglad zewnetrzny, bedacy przejawem majatku
i pozycji spotecznej, rwniez chetnie korzystata z ustug tego domu mody. Kata-
logi wysytkowe oraz liczne reklamy w prasie krajowej poszerzaty krag klientéw
o mieszkancow innych miast, takich jak Krakow czy Lwéw. Réwniez przedsta-
wiciele inteligencji - rodziny wyzszych urzednikéw, oficeréw, politykdw i dy-
plomatéw - chetnie nosili stroje ,,od Hersego™. Posiadanie garderoby z tego
domu mody byto uwazane za szczyt elegancji, zwlaszcza w $rednio zamoznych
warstwach spoleczenstwa:

Stynny sklep Hersego. To méwilo sie, ze to tak jak w Paryzu. To oczywiscie wlasciwie
nie sklep - to byl dom, gdzie byty bardzo pickne ubrania, ubiory damskie. Poczawszy od
trykotazy, czyli jakich$ bluzek, sukienek, bielizny nawet, poprzez najwytworniejsze suknie.
Byly to bardzo wysokie ceny i mato kogo bylo sta¢. A jezeli mialy juz jaka$ suknie - o, suk-
nia od Hersego! To juz byto si¢ czym chwali¢, popisywac i w ogoéle - tak jak méwie — mato
kogo bylo stac*.

21 J. Waydel-Dmochowska, Jeszcze o dawne;..., s. 342.

2 Cyt. za: A. Dabrowska, Herse. Warszawski..., s. 193.

2 Wiecej zob. ibidem, s. 194-205.

* AHM, AHM_1205, Wywiad z Bozeng Godycka-Karon, Katarzyna Solka-Dabrowska, 4 X 2009 r.



Tanszy dzial, oferujacy gotowq odziez, tkaniny i dodatki, znajdowat si¢ na
parterze budynku. Przedstawiciele inteligencji i sredniozamoznego miesz-
czanstwa nie stanowili duzej czesci klienteli Domu Mody Bogustawa Hersego.
Wysokie ceny, luksusowy entourage, ogélnie panujgca opinia ,,sklepu dla elit’,
wszystko to odstraszalo mniej zamozna klientele. We wspomnieniach czgsto
jednak mozna sie spotka¢ ze zdaniem, ze ubrania, dodatki czy tkaniny ,,od
Hersego” byly prawdziwa inwestycja. Bardzo trwale i §wietnie skrojone mogty
stuzy¢ przez wiele lat. Jadwiga Waydel-Dmochowska wspomina, ze ,trwato$¢
tych tkanin byla zdumiewajaca, nosito si¢ je latami, nicowalo, przerabialo™.
W latach dwudziestych i trzydziestych, w obliczu przemian gospodarczych
i spotecznych oraz kryzysu ekonomicznego, firma Hersego zastosowata taktyke
majacg przyciagnaé mniej zamozng klientele. Oglaszano wyprzedaze, obnizki,
zachwalano bogaty asortyment i duza rozpigto$¢ cen’.

Dom Mody Bogustawa Hersego nie ograniczal si¢ wytacznie do sprzeda-
zy. Bral udzial w wystawach, organizowatl rewie i pokazy mody oraz wilaczat
sie w zycie kulturalne i artystyczne stolicy. Herse dostarczal kostiumy do te-
atrow i kabaretow, a w programach przedstawien i spektakli umieszczat swoje
reklamy”. Kreacje z tego domu mody pojawialy si¢ rowniez na wielkim ekra-
nie. W komedii z 1932 r. 10% dla mnie w sukniach od Hersego chodzita Tola
Mankiewiczoéwna oraz inne modelki. Réwniez frak Kazimierza Krukowskie-
go pochodzit z tej firmy®. W filmie Rok 1914 (1932) w toaletach od Hersego
grata Jadwiga Smosarska. Jego ekscelencja subiekt (1933) oprdcz wnetrz poka-
zuje réwniez hersowskie stroje i futra. Jedynie garnitury noszone przez Euge-
niusza Bodo pochodzg z pracowni B. Sikorski (Krakowskie Przedmiescie 17)
i M. Sznajder (ul. Marszatkowska 111). W 1934 r. suknie z tego domu mody
nosita Nora Ney wcielajaca si¢ w tytutowa role w Corce generata Pankratowa®.

Mimo pozycji ,,polskiego Diora™, docenieniu przez rzesze¢ klientek, znako-
mitej reklamie®’, zdobywaniu nagréd na wystawach i podejmowaniu dzialan
majgcych unowoczesnié i uatrakcyjnic¢ wizerunek sklepu, Dom Mody Bogusta-

» ]. Waydel-Dmochowska, Jeszcze o dawnej..., s. 355.

% A. Dabrowska, Herse. Warszawski..., s. 205-208.

¥ Program rewii ,M.S.Z” czyli pamietaj o mnie! Wielka rewja aktualna w 2-ch aktach (14 obra-
zach), Warszawa 1929, s. 2.

* Jesli nie zostanie zaznaczone inaczej, wszystkie dane dotyczace zaopatrywania aktoréw
w stroje zostaly zaczerpnigte z bazy Filmoteki Narodowej w Warszawie dostgpnej pod adre-
sem www.nitrofilm.pl [dostep 21 VIII 2021 r.].

¥ Roéwniez frak Kazimierza Krukowskiego pochodzit z tej firmy.

% Tak o Domu Mody Bogustawa Hersego mowita 15 XI 2003 r. w wywiadzie dla ,Gazety Wy-

borczej” Stefania Grodzienska, tancerka, aktorka i pisarka: , Byl wowczas pewien, nazwijmy

go dzisiejszym jezykiem, wielki krawiec, nazywat si¢ Herse. Taki nasz polski Dior”; https://

warszawa.wyborcza.pl/warszawa/1,50105,1774551.html [dostep 21 VIII 2021 r.].

Wiecej zob. A. Dabrowska, Herse. Warszawski..., s. 161-170.
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wa Hersego zamknat podwoje w 1936 r. Niewatpliwie mialy na to wplyw trzy
pozary w 1926, 19301 1933 r., cho¢ - jak pisze Agnieszka Dabrowska, autorka
monografii zatytutowanej Herse. Warszawski Dom Mody — w latach tych:

Zmniejszyta si¢ grupa klientéw poszukujacych towaréw luksusowych, ktérych zainte-
resowanie przyczynilo si¢ do umocnienia marki Bogustaw Herse na przetomie XIX i XX
wieku. Postepujaca demokratyzacja spoteczenstwa wywierala decydujacy wptyw takze na
handel odziezg. Zmienily si¢ moda i obyczaje - bardziej istotne staly sie¢ wygoda, funkcjo-
nalno$¢, ekonomiczna cena®.

Po likwidacji stynnego domu mody, Bogustaw Wtadystaw Herse, Tomasz
Herse i Jan Tomasz Herse otworzyli mniejszy dom mody na Krakowskim
Przedmiesciu w tzw. Domu Bez Kantow®. W czasie okupacji Tadeusz Herse
podjat starania o ponowne uruchomienie przedsi¢biorstwa. W Spisie abonen-
tow sieci telefonicznej miasta stotecznego Warszawy na rok 1939/1940 mozna
znalez¢ ,Studio Mody” Tadeusza Hersego pod adresem Krolewska 2**. Wedtug
jego wnuka Jana Gorskiego przedsiewzigcie to zakonczylo sie fiaskiem®. Nie
udaly si¢ réwniez powojenne proby reaktywacji firmy. Dopiero w 2016 r. Jan
Gorski, potomek rodziny Herse, wraz z zong Anna Gorska postanowili reakty-
wowac¢ marke?®.

Dom Mody Bogustawa Hersego byl wyjatkiem w skali ogélnopolskiej.
Nie mozna znalez¢ innej tego typu instytucji, o tak duzym zasiegu wpltywéw,
rozbudowanej sieci wysytkowej, profesjonalnej strategii marketingowej itd.
Praktycznie w kazdym duzym miescie II Rzeczypospolitej dzialaly z kolei
domy towarowe. Oferowaly one szeroki wybér artykuléw - od mebli, przez
sprzety domowego uzytku, po materialy, dodatki krawieckie i gotowa odziez.
Najstynniejszym i pierwszym domem towarowym na ziemiach polskich byt
Dom Towarowy Braci Jabtkowskich, majacy siedzibe w Warszawie. Poczatki
tej rodzinnej firmy siegaja 1884 r., kiedy to Aniela Jabtkowska zatozyla pierw-
szy sklep z drobng galanteria w wydzielonym z mieszkania rodzicéw lokalu
przy ul. Widok 6. To poczatkowo jednoosobowe przedsiebiorstwo szybko sie
rozwijalo i w 1888 r. przeksztalcito sie w spdtke firmowo-komandytowa pod
nazwa Bracia Jabtkowscy i przeniosto do wigkszego lokalu przy ul. Hozej 8.
Asortyment zostal rozszerzony o tzw. artykuly biate, czyli bielizne oraz tkaniny.
Kolejny etap rozwoju firmy rozpoczat sie w 1897 r., kiedy do spétki dotaczyt Jo-

32 Ibidem, s. 208

» T.W. Swigtek, Sladami stawnych rodéw, s. 178; https://docplayer.pl/218098843-Sladami-slaw-
nych-rodow.html [dostep 21 VIII 2021 r.].

Spis abonentéw sieci telefonicznej m.st. Warszawy PAST i Warszawskiej Sieci Okregu PPTT. Rok
1939/1940, Warszawa; https://genealogyindexer.org/view/193940W/ [dostep 21 VIII 2021 r.],
oryginal przechowywany w Instytucie Yad Vashem.

D. Lukoszek, Wszystko dla pati, ,Gazeta Wyborcza’, 25 XII 2017 (,Wysokie Obcasy”), s. 38.

3 ,Herse”. O marce, https://herse.pl/o-marce [dostep 21 VIII 2021 r.].
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zef Jabtkowski. Siedziba firmy zostata przeniesiona na ul. Bracka 20. W sklepie
na Brackiej klienci mieli duzy wybdr materialéw wiokienniczych, bielizny po-
$cielowej, meskiej i damskiej bielizny osobistej. Juz trzy lata pdzniej, w 1900 r.,
rozwijajgca si¢ wcigz firma wynajeta duzy lokal z trzema oknami wystawowymi
przy ul. Brackiej 23. Poczatkowo zajmowala parter, by w ciagu 14 lat ,rozro-
snac si¢” na pierwsze i drugie pietro oraz czg¢$¢ oficyn, w ktérych zorganizo-
wano pomieszczenia biurowe i pracownie. Osiem duzych okien wystawowych
stanowilo $wietng przestrzen reklamowg, a asortyment konsekwentnie roz-
szerzano. Waznym towarem byla gotowa odziez damska - kostiumy, suknie,
bluzki, ptaszcze, szlafroki itp. oraz galanteria i dodatki: torebki, portmonetki,
ponczochy, krawaty, swetry. W tym czasie firma rozpoczeta rowniez sprzedaz
wysytkowa. Klientéw szukano gtéwnie na wschodzie. Asortyment sklepu Bra-
ci Jabtkowskich byl zréznicowany, dzigki czemu podczas zakupéw, zaréwno
na miejscu, jak i wysytkowych, mozna bylo zaopatrzy¢ si¢ w réznego rodzaju
produkty. To wlasnie wszechstronnos$¢ zawazyla na sukcesie firmy. Dwa razy
w roku drukowano katalogi: jesienno-zimowy oraz wiosenno-letni, ktore byly
podstawg do skladania zamoéwien. Wprowadzenie stalych cen, na wzdér nowo-
czesnych domoéw towarowych, oraz darmowa wysytka dla produktow prze-
kraczajacych wartosé¢ 12 rubli byly olbrzymig zacheta. Wprowadzono réwniez
wysytkowa sprzedaz konfekcji miarowej, szytej wedtug zamieszczanych w ka-
talogu schematéw. W domu dokonywano pomiaru i wysytano zamdwienie
do Warszawy, gdzie je realizowano. Rozw¢j firmy doprowadzil juz w 1912 r.
do podjecia decyzji o wybudowaniu budynku, zaprojektowanego specjalnie
na uzytek planowanego domu towarowego. W 1912 r. zakupiono parcele przy
ul. Brackiej 23, na ktdrej w ciggu zaledwie dziesi¢ciu miesiecy wzniesiono no-
woczesny, modernistyczny budynek w stylu funkcjonalnym, o konstrukeji
szkieletowo-zelbetonowej. Tak solidna konstrukcja przetrwata bez wigkszych
uszczerbkdéw zaréwno I, jak i IT wojne $wiatowg. Budynek zostal zaprojekto-
wany przez znanych architektow: Karola Jankowskiego i Franciszka Lilpopa na
wzér francuskich i niemieckich doméw towarowych. Wewnatrz zastosowano
uklad przestrzenny bez $cian dzialowych, co sprawialo wrazenie ogromnej
przestrzeni i ulatwialo orientacje kupujacym. Organizacji powierzchni zaku-
powej stuzyty meble sklepowe i $cianki dziatowe, ktére mozna byto z fatwoscia
przesuwac i usuwac. Siedmiokondygnacyjny budynek (podziemie, parter i pie¢
pieter) miescit biura, pracownie i przechowalnie futer, salon mod, kawiarnie,
dzialy galanterii i dodatkéw, perfumeri¢, pasmanteri¢, sprzedaz tkanin oraz
kiosk ze stodyczami. Pierwsze pigtro zajmowaly ekskluzywne materiaty, wy-
kroje, zabawki, bielizna damska i poscielowa oraz sprzet sportowy. Tu réwniez
znajdowatl sie salon, gdzie w wygodnych fotelach mozna byto przeglada¢ kra-
jowe i zagraniczne zurnale mody. Na drugim pietrze miescil si¢ dziat konfekeji
damskiej i dziewczecej, futer, trykotazy, swetrdw, kapeluszy, parasoli damskich
oraz salon mdd realizujgcy zamdwienia strojow i plaszczy na miare. Na trzecim
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pietrze znajdowata si¢ konfekcja meska oraz chlopigca, a takze obuwie, porce-
lana i szklo. Na tym samym poziomie miescita si¢ kawiarnia zaprojektowana
przez znany w Warszawie zaklad stolarski Herodka®”. W podziemiach poczat-
kowo miescily sie szatnie. Ciagly rozwdj firmy doprowadzit do umieszczenia
w nich sktadu porcelany oraz biur. W latach trzydziestych zorganizowano tam
na wzoér nowoczesnych doméw handlowych dziat cen jednolitych, w ktérym
mozna bylto kupi¢ pogrupowane w przedziale 1, 2, lub 3 zt drobne przedmioty
gospodarstwa domowego itp. Naleznosci regulowano w kasach znajdujacych
sie na kazdym pietrze. Dla klientéw dokonujacych duzych zakupéw zorganizo-
wano wysytke wprost do domu. Kupujacy poruszali sie po budynku za pomoca
dwoch wind osobowych®. W sezonie letnim na tarasie mieszczacym si¢ na da-
chu otwierano kawiarnie ,,pod chmurkg”

Dom Towarowy Bracia Jabtkowscy otworzyl podwoje w nowej lokalizacji
7 listopada 1914 r. Wojenne warunki znacznie utrudnity, lecz nie zatrzymaty
dzialalnosci tej firmy. Niemozliwe bylo prowadzenie sprzedazy wysytkowej,
a sprzedaz detaliczna takze stala si¢ problematyczna. Zaopatrzenie sklepu
w produkty bylo sporym wyzwaniem w obliczu trwajacej wojny. Rowniez sy-
tuacja ekonomiczna ludnosci, ktdra nie mogta sobie pozwoli¢ na zakupowe sza-
lenistwa, miata wplyw na firme. Trafne decyzje i wysoki przedwojenny kapitat
pozwolily wyjs¢ firmie cato zaré6wno z wojennej, jak i powojennej zawieruchy,
o czym $wiadcza dokonywane przez przedsiebiorstwo inwestycje. W 1919 r. we
wzniesionym jeszcze przed wojng budynku w Wilnie przy ul. Adama Mickie-
wicza 18 powstala filia firmy pod nazwa Wilenski Dom Towarowo-Przemysto-
wy Bracia Jabtkowscy. Plany te siegaly jeszcze czaséw sprzed wybuchu wojny,
kiedy Wilno bylo tetnigcym Zyciem i dynamicznie rozwijajacym si¢ miastem.
Powojenna koniunktura zatrzymala ten proces, co nie pozwolito wilenskiej
filii nalezycie sie rozwina¢. Kolejng inwestycja firmy byt zakup w 1921 r. fa-
bryki odziezy ,Vestis” Planowano przeniesienie do niej produkcji konfekeji,
a w przysztosci wprowadzenie szytych tam gotowych produktéw na wolny ry-
nek. Uwazano, ze zwigkszenie produkeji pozwoli obnizy¢ ceny konfekcji, co
jednak nie sprawdzito si¢ w panujgcych 6wczesnie warunkach™®.

7 Ten ceniony warszawski zaklad stolarski miescit si¢ przy ul. Solec 77. Realizowal zamowienia
na luksusowe meble do instytucji panstwowych (zob. ,Wnetrze” 1933/34, z. 9, s. 172), a jego
wlasciciel Michat Herodek byl znawca antykéw, o czym $wiadczy wlaczanie go do zespotu
oceniajacego autentycznos$¢ zabytkow. Byl réwniez specjalista od wyceny tychze (zob. A. Fe-
liks, Renesansowe meble wloskie z kolekcji Muzeum Narodowego w Warszawie..., s. 6). Bral
takze udzial w wystawach krajowych, jak np. Targi Poznanskie w 1929 r. (fotografia ze zbioréw
Wielkopolskiej Izby Rzemieslniczej, autor J. Pucinski, https://cyryl.poznan.pl/katalog.php?re-
sel=1&baza=obiekly&sygnatura=CYRYL_48_2_1_3_0003 [dost¢p 21 VIII 2021 r.].

% Wigcej zob. F. Jablkowski, Dom Towarowy Bracia Jabtkowscy. Romans ekonomiczny, Warszawa
2005, s. 63-87.

3 Ibidem, s. 94-105.



Dom Towarowy Braci Jablkowskich w powojennej kryzysowej koniunkturze
szukat klientéw wsrdd $redniozamoznych warstw spoleczenistwa. Na poczatku
lat trzydziestych wprowadzono produkeje i sprzedaz konfekcji. Stroje szyte byty
wedlug modnych wzoréw zagranicznych, ktére odpowiednio upraszczano. Przed
kazdym sezonem szukano tanich materialéw zgodnych z trendami aktualnie pa-
nujacymi w modzie. Feliks Jabtkowski pisze: ,Warunek zasadniczy to wymaga-
nie, Zeby nie byly tandetne, czyli nie ulegaly szybkiemu zniszczeniu i aby tkaniny
na lekkie stroje nadawaly si¢ do wielokrotnego prania”. Modele produkowano
w roznych kolorach, w letnich sukienkach stosowano rozmaite nadruki. Kon-
kurencyjna cena (letnie sukienki kosztowaly 20 zI, zimowe, wykonane z welny
- 30-35 zt) oraz dbatos¢ o krdj i jakos¢ zadecydowaly o sukcesie tego pomystu.
W grudniu 1934 r., tuz przed sylwestrem i karnawatem, w ,,Kurierze Warszaw-
skim” pojawita sie reklama: ,,Bawimy si¢ wesolo majac pewnos¢, ze wygladamy
modnie i elegancko” podajaca ceny przyktadowych produktéw, ktére mozna byto
naby¢ u Braci Jabtkowskich w bardzo atrakcyjnych cenach. Na przyktad cena
sukni balowych na jedwabnym spodzie zaczynata si¢ od 85 zt, a balowe pantofle
mozna byto naby¢ juz za 23 zt. Smoking na jedwabnej podszewce, uszyty wedtug
mody na 1932 r., kosztowat 250 zt, a ,,pierwszorzednie wykonany” frak 320 zI*'.
Organizowano liczne akcje promocyjne i wyprzedaze:

Po Bozym Narodzeniu u Braci Jablkowskich byl ogtaszany [...] bialy tydzien, czyli wy-
przedaz. Wyprzedawano to, czego nie zdotano sprzeda¢ przed Bozym Narodzeniem, bo to
zawsze byly najwigksze zakupy — przed $wigtami*2.

Mimo ,demokratycznego” charakteru, firma ta byta stawiana na réwni z eks-
kluzywnymi przedsi¢biorstwami, takimi jak Tytus Kowalski czy Gustaw Zmi-
gryder, biorac wraz z nimi udzial w pokazach mody*. Dom Towarowy Bracia
Jabtkowscy przetrwatl wojne, powstanie warszawskie i pierwsze powojenne lata.
Dopiero w 1950 r. odebrano rodzinie budynek na ul. Brackiej, a dom towarowy
upanstwowiono. W PRL w dawnym domu mody miescit si¢ Centralny Dom
Dziecka, Dom Obuwia i dom handlowy ,,Arka” W 1996 r. reaktywowano firme
Bracia Jabtkowscy, ktora w 2014 r. odzyskata budynek przy ul. Brackiej 26*.

W latach trzydziestych XX w. nastapil prawdziwy rozkwit na rynku konfek-
cji i krawiectwa miarowego. Powstalo w tym czasie w Warszawie wiele sklepow
z odzieza, oraz pracowni reprezentujacych rézne poziomy, czasem na wyrost

4 Ibidem, s. 139.

4 Kurier Warszawski”, 24 XII 1931, s. 1.

2 AHM, AHM_3108, Wywiad z Marig Walter, Dominik Czapigo, 9 IX-20 XI 2013 r.

¥ Zdjecie ol$niewajacej toalety z firmy Bracia Jabtkowscy, zaprezentowanej podczas rautu ,,Pani
Akademikom’, ,,Pani” (listopad-grudzien) 1923, nr 11-12, s. 21.

# Strona internetowa Domu Towarowego Braci Jabtkowskich SA, https://dtbj.pl/historia [do-
step 21 VIII 2021 r.].
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1. Studia

zwanych domami mody, domami modelowymi, maison de mode, atelier czy le
magasin. ,,Swiatowid” tak o tym pisat w 1935 r.:

Naszym obecnym dyktatorom mody trzeba przyznaé, ze nie ustepuja w niczem mi-
strzom stolicy nadsekwanskiej, ktérym do niedawna przypisywano monopol wskazywania
co wytworne panie maja nosi¢ w danym sezonie. Dtugoletnig pracg oraz dokladnem §ledze-
niem wszystkiego, co w tej dziedzinie lansowal czy to Paryz, czy to Wieden, nasi realizatorzy
kreacyj mody stane¢li obecnie na najwyzszym poziomie®.

Jednym z najstynniejszych kreatoréw warszawskiej mody byt Boguchwat
Myszkorowski, ktérego Dom Modeli uwazany byl za najbardziej ekskluzyw-
ny w miedzywojennej Warszawie*®. Jego elitarny charakter byl wrecz przysto-
wiowy. W latach 1918-1938 miescil sie pod prestizowym adresem Krakowskie
Przedmiescie 5. Jego wtasciciel byt okreslany jako ,ten, ktéry dyktuje mode
w Polsce”. Myszkorowski sprzedawal modele z takich doméw mody, jak Made-
leine & Madeleine, Channel i Drecoll””. Dom Modeli Boguchwata Myszkorow-
skiego zdobywat liczne nagrody podczas pokazéw mody. Z jego ustug chetnie
korzystali artysci teatrow z catej Polski*. Juz w 1925 r. firma Myszkorowskiego
dostarczala stroje noszone przez Jadwige Smosarska, polska gwiazde wielkiego
formatu, w filmie Iwonka®. Jego kostiumy pojawily si¢ réwniez w dramacie
filmowym Sktamatam™ (1937 r.), w ktéorym w gléwnej roli wystapita wierna
kreacjom mistrza Jadwiga Smosarska, a w rol¢ czarnego charakteru wcielit sie
Eugeniusz Bodo. W tym samym roku w toaletach od Myszkorowskiego wysta-
pity Loda Niemirzanka i Karolina Lubienska w filmie Ksigzgtko®'. Myszkorow-
ski dostarczal réwniez stroje do kabaretu Qui Pro Quo®. Takze zasady mar-
ketingu nie byly obce ,,dyktatorowi”. Zamieszczat liczne reklamy, organizowat
chwytliwe akcje reklamowo-wyprzedazowe, jak np. trwajaca zaledwie dzien
»Doroczna Wyprzedaz Modeli’, o ktérej zawiadamiat na tamach prasy. Zabieg
ten z pewnoscia $ciagal do salonu rzesze klientek, chcacych w ostatniej chwili

% M. Dachowski, Karnawat w pelni, ,Swiatowid” 1935, nr 3, s. 13.

*A. Dabrowska, Warszawskie sklepy w latach miedzywojennych: uwagi na marginesie bada# ko-
lekcji zabytkéw kultury materialnej Muzeum Warszawy, ,,Almanach Muzealny” 2014, nr 8,
s. 320.

¥ Reklama prasowa, ,,Pani” (listopad-grudzien) 1923, nr 11-12, s. 14.

* Na przyklad w sezonie 1938-1939 w sukniach z pracowni Myszkorowskiego na scenie bydgo-
skiego teatru wystepowata Mary Gabrieli, odgrywajaca tytutowa role w operetce Hrabina Ma-
rica Juliusza Brammera i Alfreda Gruenwalda do muzyki Emeryka Kalmana. Zob. Program
teatralny. Teatr Miejski im. Karola Huberta Rostworowskiego w Bydgoszczy, Sezon 1938-1939,
s. 14.

¥ Iwonka, rez. E. Chaberski, Polska, 1925.

50 Sktamatam, rez. M. Krawicz, Polska, 1937.

> Ksigzgtko, rez. K. Tom, S. Szebego, Polska, 1937.

2 L,M.S.Z” czyli pamietaj..., s. 3.



skorzystac z atrakcyjnych cen®. Pozycje ,,dyktatora mody” Boguchwat Myszko-
rowski zawdzigczal réwniez czestym wypowiedziom w prasie, gdzie wystepo-
watl w roli eksperta w kwestii nadchodzacych méd**. O wysokim poziomie, jaki
reprezentowal Dom Modeli, $wiadczg liczne pochwaty w czasopismach:

Zapewne wiele 0s6b nie wie, ze mamy w stolicy dom modelowy, posiadajacy swéj od-
rebny styl i stojacy na poziomie tego rodzaju doméw w Paryzu czy Wiedniu. Dom ten stuzy
wielokrotnie za wzér innym pracowniom polskim, gdyz jak juz na tem miejscu pisali$my,
posiada niepospolita zdolno$¢ tworzenia oryginalnych koncepcyj toaletowych przy subtel-
nem zarazem wyczuciu wymagan ogélnych w kazdym zblizajagcym si¢ sezonie. Realizato-
rem tych pomystéw mody jest Boguchwal Myszkorowski, ktéry przy wspotudziale rysowni-
kéw i malarzy, po zapoznaniu si¢ z pracami stolicy nadsekwariskiej lub naddunajskiej, gdzie
kilkakrotnie w roku przebywa - opracowuje swoje modele.. Pracami temi zastuzyt sobie
stanowczo na miano jedynego naszego dyktatora mody*.

Boguchwal Myszkorowski byt cenionym specjalista w kwestiach mody
damskiej. W 1930 r. przewodniczyl komitetowi organizacyjnemu najwazniej-
szego modowego przedsiewzigcia w Polsce — Balu Mody*.

Dobra renoma szczycil sie rowniez zakltad Wtadystaw Uleniecki i S-ka, kto-
ry miescit si¢ przy ul. Bielaniskiej 6”. W reklamach zapewnial, ze ,,caly high life
polski” od piec¢dziesigciu lat korzystal z jego ustug. Sprowadzal modele, wykroje
i materialy z Francji i Anglii, o czym zawiadamial na famach prasy®®. W 1929 r.
zapewnial, ze ubiera najwybredniejsza klientele, a jego firma o pigé¢dziesiecio-
letniej tradycji zostala odznaczona zlotym medalem na wystawie w Paryzu®.
Szczycit sie réwniez szerokim wyborem tkanin angielskich. Byl dystrybutorem

% Reklama prasowa, ,Kurier Warszawski” (wydanie wieczorne), 16 XII 1931.

54 Co bedziemy nosily w sezonie wiosennym, ,,Swiat” 1939, R. 24, nr 13, s. 11.

% M.D,, Styl Myszkorowskiego, ,Swiatowid” 1935, nr 47, s. 13.

% Bal mody w styczniu w Hotelu Europejskim, ,Kurier Warszawski”, 24 XII 1929.

7 Dane pozyskane z wyszukiwarki Ksiag Rejestrowych RHA (dalej: KR RHA) prowadzonej
przez Archiwum Panstwowe w Warszawie. Jest to baza firm zarejestrowanych w Warszawie
w latach 1917-1946, w tzw. rejestrze handlowym Dziat ,A” (RH ,,A”), ktéry obejmowat firmy
jednoosobowe, spoiki firmowe i spdtki komandytowe, od 1934 r. tez ,,0soby prawne niebedace
spotkami prawa handlowego, a prowadzace przedsigbiorstwo zarobkowe w wigkszym rozmia-
rze”. Baza zawiera 21 297 wpiséw i jest dostepna on-line pod adresem: https://www.warszawa.
ap.gov.pl/wyszukiwarki/rha/index.html [dostgp 21 VIII 2021 r.]. Autorka korzystata z bazy
przy ustalaniu adreséw firm wzmiankowanych w zZrédtach. W latach 1919-1927 Wiadystaw
Uleniecki i S-ka, od 1927 r. Wytwornia Ubioréw Meskich Wtadystaw Uleniecki wh. Kazimierz
Koch. W latach 1918-1920 dziatata réwniez Polska Spotka Kinematograficzna pod nazwa
»Lechfilma” (wlasciciele J. Ostrowski, W. Uleniecki i S-ka). W reklamach prasowych spotyka
si¢ rowniez adres Bielariska 8; reklama prasowa, ,Teatr i Zycie Wytworne” 1928, R. 2, nr 4,
s. 22,

8 Reklama prasowa, ,,Pani” (czerwiec-lipiec) 1924, R. 3, nr 6-7, s. 74.

¥ ,M.S.Z” czyli pamietaj..., s. 35.
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firmy angielskiej Sportex, produkujacej wysokiej klasy materialy i odziez spor-
towa®.

Na ul. Chmielnej 24 dziatal Dom Modelowy ,,Ewelina”®, ktérego wtlascicie-
lem byt Michal Waksman®. Zapewnil on stroje Marii Malickiej w filmie Jan-
ko Muzykant®, a w 1933 r. Jadwidze Smosarskiej wcielajacej si¢ w gtéwna role
w filmie Prokurator Alicja Horn®, Almie Kar w Zabawce (1933)%, suknig slub-
ng Hanki, w ktorej role wcielita si¢ Helena Grossowna w Szczesliwej trzynastce
(1938)%. W tym samym czasie przy Marszatkowskiej 62, sprzedaz konfekcji
damskiej ,,Ewelina” (w latach 1917-1934 pod nazwa ,,Evéline”)*” prowadzita
E. Elbaum. Nie jest do korica jasne, o ktérym z zaktadéw pisat w 1934 r. ,,Swia-
towid™:

Trzeba przyznaé, ze Dom Modelowy ,,Ewelina” stanat na najwyzszym poziomie reali-
zacji modeli. Wielka sensacjg byta pokazana wspaniata suknia pomystu p. Eweliny, a zapre-
zentowana przez p. Skalska. Suknia zmieniata si¢ trzy razy: na popotudniows, wieczorowg
i balowa. Dom Modelowy ,,Ewelina” jako jeden z pierwszych w Polsce lansuje na sezon
balowy suknie koloru brazowego i granatowego, kolory te dawniej stosowane byly jedynie
na dzien i popotudnie. Cata kolekcja przedstawionych modeli wzbudzata powszechny po-
dziw i uznanie®.

Jednym z warszawskich dyktatoréw mody byl tez Gustaw Zmigryder®.
Zaktad Konfekcji Damskiej Gustawa Zmigrydera powstal prawdopodobnie
w 1910 1., Swiadczy o tym reklama zamieszczona w 1910 r. w magazynie LSwiat”,
Czytamy w niej, ze przy ul. Czystej pod numerem 2 ,wprost Hotelu Europej-
skiego Gustaw Zmigryder otworzyl specjalny magazyn oraz pracownie bielizny

% Reklama prasowa, ,Pani” 1923, R. 2, nr 6, s. 5; reklama prasowa, ,,Teatr i Zycie Wytworne”

(maj) 1928, R. 2, nr §, s. 33.

W ,Swiecie” w styczniu 1934 r. znalazlo si¢ zdjecie Marii Gorczyniskiej, ,artystki scen war-

szawskich’, ktora uzyskata tytut wicekrélowej balu mody A.D. 1934. W opisie zdjecia znalez¢

mozna informacje: ,,do filmu i w Zyciu prywatnem ubiera si¢ w Domu Modelowym »Ewelina«

(Chmielna 24)”; zob. Z. Targowska, Walka o berto Krélowej Mody 1934, ,Swiat” 1934, R. 29,

nr4,s.17.

¢ W internetowej bazie firm Archiwum Panstwowego w Warszawie (dalej: APW) zarejestro-
wanych w Warszawie w latach 1917-1946, w tzw. rejestrze handlowym Dzial ,A” (RH ,A”)
firma Sprzedaz Konfekeji Damskiej i Galanterii ,,Ewelina” Michat Waksman; pézniej Dom
Modelowy , Ewelina’, mieszczacy si¢ pod adresem Chmielna 24. Dzijatat w latach 1933-1938;
APW, 39/145.

& Janko Muzykant, rez. R. Ordynski, Polska, 1930.

¢ Prokurator Alicja Horn, rez. M. Waszyniski, M. Flantz, Polska, 1933.

Zabawka, rez. M. Waszynski, Polska, 1933.

Szczesliwa trzynastka, rez. M. Czauski, Polska, 1938.

¢ KR RHA.

% M.D., Ci, ktérzy dyktujg modg w Polsce, ,,Swiatowid” 1934, nr 52, s. 19.

® W zrodlach wystepuje réwniez wersja nazwiska ,,Zmigryder”.
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i konfekcyi damskiej””. Dwa lata pdzniej zajmowat lokal przy ul. Ossolinskich
2. Zostal wymieniony jako jeden ze sklepéw godnych odwiedzenia przez cu-
dzoziemcow odwiedzajacych warszawskg Wystawe Ruchomg Prob i Wzorow
Przemystu Krajowego”'. Po odzyskaniu przez Polske niepodlegtosci G. Zmi-
gryder otworzyt pracownie na ul. Czystej 27%, nastepnie na Krakowskim Przed-
mie$ciu 157, Ta ekskluzywna pracownia zamieszczata eleganckie i wysmako-
wane reklamy w najlepszych pismach kobiecych i modowych”™, brata udziat
w pokazach i rewiach mody”. Gustaw Zmigryder przygotowywat kostiumy dla
Teatru Polskiego pod dyrekcja Arnolda Szyfmana juz w 1919 r. W programie
teatru mozemy przeczytaé, ze kostiumy damskie do sztuki Romans, z wyjat-
kiem sukien Margarity Cavallini granej przez Ireng Solska-Grosserowa, wyko-
nano w pracowni Gustawa Zmigrydera, umieszczono w nim réwniez reklame
pracowni na ul. Czystej 27°. Toalety z tego domu mody nosity Hanka Ordondéw-
na i Mira Ziminska - artystki kabaretu Qui Pro Quo”. Ordonéwna w toale-
tach od Zmigrydera wystepowata réwniez w filmie Szpieg w masce’®, w ktérym
wcielila sie w role $§piewaczki i agentki obcego wywiadu. W latach 1922-1925
Gustaw Zmigryder zaangazowal si¢ w wydawanie ,,Pani”, luksusowego pisma
przeznaczonego dla kobiet, bardzo powaznie traktujac to zadanie. Zgromadzit
wokot siebie takie osobistosci, jak Tadeusz Boy-Zeleﬂski, Jarostaw Iwaszkie-
wicz, Julian Tuwim, Magdalena Samozwaniec czy Zofia Stryjenska. Dzial mody
meskiej prowadzil Jerzy Zaruba, ktdry tak pisal o swojej wspolpracy z ,,Panig™

Koledzy wrobili mnie za arbitra elegancji raczej dla kawatu. Parokrotne pobyty w Lon-
dynie, znajomos¢ angielskiego byly podstawa tego, ze pisywalem, jakie si¢ nosi spodnie i co
ktadzie na fajfy. Rysowatem tam przetransportowane z londynskiego ,,Mana” fasony frakéw
i spodni do golfa. Tysigce bubkéw zanudzato mnie na $mier¢, zebym chodzil z nimi do
krawcéw i radzil im, jakie krawaty majg nosi¢ na rézne okazje. Gdy przestatem prasowaé
spodnie, zeby si¢ wreszcie odczepili ode mnie, moéwili, Ze teraz s3 modne niezaprasowane.

70 Reklama prasowa, ,Swiat” 1910, R. 5, nr 21, s. 3.

"t Przewodnik po Warszawie dla cudzoziemcow [Guide pour les étrangers a Varsovie], Warszawa
1912, 5. 67.

72 W programie rewii teatru Qui Pro Quo z 1929 r. pojawila si¢ reklama firmy Gustawa Zmi-
grydera, ktora podaje adres Ossolinskich 2. Mozliwe, Ze przez jaki$ czas obydwie pracownie
dziataty jednocze$nie; zob. , M.S.Z” czyli pamietaj..., s. 11.

7* KR RHA.

7 Zob. Reklama bielizny damskiej, sukni i kostiuméw Gustawa Zmigrydera przy ul. Czystej 2,
»Pani” (czerwiec-lipiec) 1924, R. 3, nr 6-7, s. 74.

7> Rysunek kreacji firmy Gustaw Zmigryder demonstrowanej podczas przegladu méd na raucie
»Pani Akademikom” w Hotelu Europejskim, ,,Pani” (listopad-grudzien) 1923, R. 2, nr 11-12,
s. 20.

76 Program Teatru Polskiego pod dyrekcja Arnolda Szyfmana, https://teatrwielki.pl/dzialalnosc/
muzeum-teatralne/, s. 2 [dostep 28 X1 2021 r.].

7 2M.S.Z” czyli pamietaj..., s. 2.

8 Szpieg w masce, rez. M. Krawicz, Polska, 1933.
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W kazdym razie pamietam, ze proponowatem prostote i pisatem, iz panowie si¢ nie stroja,
ale tylko ubieraja. Stowem walczytem z panujagcym w Warszawie przesadnym zygolactwem.
Kiedy powiedzialem Zmigryderowi, ze wlasciwie nie znam si¢ na modach i Zze mam juz
dos¢ wygtupiania si¢, podwyzszyt mi honorarium®.

Jak twierdzi Jerzy Zaruba, ,wszystkie dochody znanej firmy G. Zmigryder
(Czysta 2) szty na honoraria i papier”®, a sam wydawca i dyktator mody, ktory
mial stabo$¢ do staw i artystéw, ubierat aktorki na kredyt, skupowat obrazy,
pozyczal pienigdze birbantom w potrzebie, organizowal pokazy mody i ,,miat
ambicje wydawania jednego z lepszych pism, jakie widziata Polska™'. ,Pani”
przestala ukazywac sie w 1925 r., a jej wydawca popadl w powazne klopoty
finansowe, co nie przeszkodzitlo mu obja¢ patronatu nad kolejnym czasopis-
mem. Zostal redaktorem wydawanego przez Filmowe Towarzystwo Wydaw-
nicze pisma ,Muza 10-ta”, ktérego dwa numery ukazaly sie w 1926 r. Redakcja
w lidcie skierowanym do czytelnikow zapewniala, ze jej celem jest przekazywa-
nie rzetelnych informacji o kinie i bedzie skupiac ,,dookota siebie szereg naj-
wytrawniejszych pidr”. Podejmowata sie roli bycia ,,dobrym przewodnikiem”
i deklarowata zamieszczanie ,,pierwszorzednego materialu w najlepszym opra-
cowaniu”. Obiecywano réwniez, ze w kazdym numerze bedzie si¢ znajdowat
dzial sportu i mdd ,odgrywajacych tak wielka rolg na srebrnym ekranie”®.
Pismo bylo wydawane z rozmachem. Zawieralo ciekawe artykuly dotyczace
kina polskiego i zagranicznego, dzial opisujacy repertuar warszawskich kin,
kronike zagraniczng ,,Ze $wiata filmu’, kolorowe plansze ze zdjeciami aktorow,
dziat ,,Sport w filmie” oraz dotyczacy mody. W pierwszym numerze ,,Muzy”
nie zamieszczono zadnych reklam, liczono zapewne, ze bedzie w stanie utrzy-
mywac si¢ wylacznie z prenumeraty (ktéra w skali rocznej na terenie Polski
miata wynosic¢ 20 zf) i wptywoéw ze sprzedazy bezposredniej. O niepowodzeniu
pisma zadecydowala zapewne dos¢ wysoka cena - 1 zl, oraz bardzo duza kon-
kurencja. Mimo zamieszczenia w drugim numerze szczegétowego repertuaru
kin warszawskich, z dodatkiem biletéw ulgowych do kinoteatréw (Apollo, Cor-
so, Pan, Splendid i Swiatowid), co mogto skusi¢ niejednego kinomaniaka, ogto-
szenia ,,Wielkiego Konkursu Przysztych Gwiazd Filmowych” organizowanego
z inicjatywy redakcji, ktora nawiazata kontakt z trzema wytworniami amery-
kanskimi, w tym stynng ,,Paramount’, ktdre zobowiazaly si¢ zwyciezce ,,bez-
zwlocznie zaangazowac do jednej z wymienionych trzech wytwérni Amery-
ki”®, zamieszczeniu duzej liczby reklam oraz szczegdtowego cennika ogloszen,

7 ]. Zaruba, Z pamietnika bywalca. Patrzgc na Warszawe, Warszawa 2007, s. 83-84.

80 Tbidem, s. 82.

81 Tbidem, s. 83.

8 Do czytelnikow, ,Muza 10-ta. Dwutygodnik” 1926, nr 1, s. 1.

8 Wielki Konkurs Przysztych Gwiazd Filmowych, ,Muza 10-ta. Dwutygodnik” 1926, R. 1, nr 2,
s. 2.



ten dobrze zapowiadajacy si¢ magazyn w stylu pism amerykanskich przestat
sie ukazywac.

W drugiej potowie lat trzydziestych zyskata na popularnosci Pracownia
Sukien Maison Goussin Cattley, zalozona w 1932 r. przez Katarzyne Cattley.
Poczatkowo miescita si¢ na placu Trzech Krzyzy 12, a od 1934 r. przy ul. Mazo-
wieckiej 4 m. 5%. Wtascicielka prowadzita §wietng polityke angazujac do rekla-
mowania swoich sukni stynne osoby, czesto nawet aferzystki, takie jak Janina
Smolinska®. Madame Cattley w 1934 r. ubierata Tole Mankiewiczowne i Marig
Modzelewsky, grajace w filmie Sluby utariskie®s. Rok p6zniej jej stroje prezento-
waly Jadwiga Smosarska i Ina Benita w komedii Dwie Joasie®’, a w 1938 r. Stani-
stawa Angel i Irena Malkiewicz-Domanska w filmie Serce matki®®. Projekty dla
domu méd Goussin Cattley wykonywat Jan Rudnicki®. W 1934 r. suknia jego
projektu zapewnita artystce rewiowej Verze Bobrowskiej tytul Krolowej Mody.
W tym okresie projekty Goussin Catley zyskiwaty aplauz na kazdym balu i po-
kazie mody w stolicy:

Od lat kilku w turnieju pigknych toalet, jakim jest bez watpienia doroczny bal mody;,
nagrode Krélowej Mody na dany rok otrzymuja panie, ktérych stroje pochodza za znanego
salonu mdd ,,Maison Goussin-Cattley”. Kazda kreacja tego salonu jest prawdziwg rewelacja,
totez wytworne panie chetnie go odwiedzaja, by sie zapoznac z ostatnim stowem w §wiecie
mody. Uznanie eleganckich sfer i staty rozwdj salonu spowodowaty koniecznos¢ rozszerze-
nia przedsiebiorstwa®.

Pracownia Katarzyny Cattley przetrwata do wybuchu II wojny $wiatowe;j.
Suknia jej autorstwa prezentowana przez Mari¢ Malicka, ktora zostala wybrana
Krélowg Mody na rok 1939, zdobi oktadke czasopisma ,,Swiat™!. Ulubiona ar-

8 Zob. D., Uwadze wytwornych pan, ,Swiat” 1933, nr 13, s. 23: ,W tym celu salon méd zostat
przeniesiony z placu Trzech Krzyzy 12 na ul. Mazowiecka 4 m. 5 do urzadzonego z prawdzi-
wie patacowym przepychem obszernego lokalu, gdzie juz prezentowane s3 ostatnie paryskie
i wlasne modele. Niewatpliwie, ze przeniesienie do centrum miasta i postawienie pracowni
Salonu na poziomie najwigkszych doméw mod zagranicznych spowoduje wigkszy doptyw
wytwornej klienteli”; zob. tez KR RHA.

% Tancerka rewiowa, ktdra starala si¢ zdoby¢ stawe gwiazdy Hollywood i po gto$nym w USA
procesie rozwodowym (do ktdrego w koncu nie doszlo) wrocita do Polski, by na dwa lata
sta¢ si¢ atrakcja bali, salonéw i rubryk towarzyskich; zob. M. Teler, Polka w Hollywood. Janina
Smolisiska i amerykariski sen, https://histmag.org/Polka-w-Hollywood.-Janina-Smolinska-i-
amerykanski-sen-13800 [dostep 21 VIII 2021 r.].

86 Sluby utaniskie, rez. M. Krawicz, Polska, 1934.

87 Dwie Joasie, rez. idem, Polska, 1935.

88 Pawet i Gawel, rez. idem, Polska, 1938.

8 Z. Targowska, Walka o berto Krélowej Mody 1934, LSwiat” 1934, R. 29, nr 4, s. 17; Bal mody
w Hotelu Europejskim, ibidem, s. 18. Zdjgcie sukni znajduje si¢ réwniez na okladce pisma.

* D., Uwadze wytwornych pati..., s. 23.

o ,Swiat” 1939, nr 4.
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1. Studia

tystka Warszawy ubrana byta w rézowa krynoling z ,,arcysubtelnych” koronek,
a jej fryzura zostata wykonana w salonie kosmetycznym Cleo-Cattley®>.

Jak juz wspomniano, w latach trzydziestych XX w. powstawalo w Warszawie
coraz wigcej doméw mody. Mozna wymieni¢ tylko niektore z nich, ktére zapi-
saly si¢ w zZréddtach: Dom Mody Villars®, Dom Mdd Maison Louise*, Maison
Alik*, Pracownia Lucyna®.

»Paryz Pélnocy” maégt poszczycic si¢ rowniez duza liczbg sklepow sprzeda-
jacych konfekcje nizszej jakosci, przeznaczong dla mniej wybrednej klienteli,
ktéra nie mogta sobie pozwoli¢ na luksus zaopatrywania si¢ w czotowych do-
mach mody. O rozmiarach tej dziedziny handlu moze $wiadczy¢ to, ze w ksie-
gach rejestrowych RHA, zawierajagcych wpisy rejestrowe tzw. firm ,,matych’,
prowadzonych w latach 1917-1946, a ktdérych internetowa baz¢ prowadzi
Archiwum Panstwowe w Warszawie, widnieje dwadzie$cia adreséw réznych
firm, ktérych nazwa zawiera hasto ,,konfekcja”, potowa z nich miescita si¢ przy
ul. Marszatkowskiej”’. Przykladem moze by¢ Pracownia Ubioréw Meskich,
Okry¢ Damskich oraz Kostiuméw Paryski Szyk® mieszczaca sig przy ul. Gesiej

%2 Z Balu Mody, ibidem, s. 11-12.

% Dom Mody ,Villars’prowadzony przez dr. Jozefa Szpigiela miescit si¢ w latach 1936-1938 pod
adresem Marszatkowska 121. Zapewnial on kostiumy do takich kinowych hitéw, jak: Kochaj
tylko mnie! (1935), Ada, to nie wypada! (1926), O czym marzq kobiety (1937), Pawet i Gawet
(1938).

% Dom Mod Maison Louise miescit si¢ przy ul. Nowogrodzkiej 34. Czytamy o nim: ,W $wiecie

mody powazne zainteresowanie budzily kreacje nowego domu méd »Maison Louise«. Do-

wodem wysokiej klasy realizacji byl wybor p. A. Fedorowicz wicekrélowa mody, jak rowniez
uznanie p. Niny Grudzinskiej za najpi¢kniejsza kobiete Warszawy. Suknia jej pochodzita z fir-
my »Maison Louise«”; zob. Bal Mody w Warszawie, ,Swiatowid” 1936, nr 4, s. 14. Ubieral
on Lod¢ Halame w filmie Fredek uszczesliwia swiat (1936), Elzbiete Barszczewska w Granicy

(1938), zapewnit rowniez stroje do filmu Sygnaty (1938) .

Maison Alik miat siedzibg przy ul. Jasnej 8. Uznawany byt za jeden z najbardziej renomowa-

nych doméw mad. O firmie tej pisano: ,w przeciagu swego krotkiego istnienia pozyskata naj-

wykwintniejszg klientele z catej Polski”. W 1934 r. w toalecie pochodzacej z tego domu méd na

Balu Mody pojawita si¢ Tatiana Mastowa - Miss Europy, zob. Bal Mody w Hotelu Europejskim,

»Swiat” 1934, R. 29, nr 4, s. 19.

% Pracownia ,,Lucyna” dziatata przy ulicy Boduena 2 w latach 1917-1932. Od 1932 do 1953 r.
funkcjonowata pod nazwg Pracownia Sukien i Okry¢ Damskich ,Lucyna” Jej wihascicielka
ubierata takie gwiazdy, jak Loda Halama czy Miss Europy Tatiana Mastowa. Projekty po-
chodzace z pracowni mozna obejrze¢ na rycinach zamieszczonych w ,,Pani” z okazji pokazu
mody ,,Pani Akademikom”, ktéry odbyt si¢ 10 XI 1923 r. w Hotelu Europejskim; zob. reklama
prasowa, ,,Pani” 1923, nr 6, s. 2; reklama prasowa, ,,Kurier Warszawski’, 24 XII 1929; Z Balu
Mody, ,Swial” 1939, nr 4, s. 11-12; ,,Pani” (listopad-grudzien) 1923, R. 2, nr 11-12, s. 22.

% KR RHA.

% Pod szyldem czy jak pisano ,,pod fasadg” ,,Szyk paryski” powstawaly sklepy na terenie calej Pol-
ski. W 1939 r. swoje ustugi ,,szanownym paniom” polecat Henryk Eisenszor, dtugoletni pracow-
niki,,modelista” paryskiej firmy Julesa Mangotta, ktéry w Wilnie przy ul. Wielkiej 52/54 (drugie
pietro w podwoérzu) otworzyl swéj ,,pierwszorzedny salon” oferujacy ,najnowsze modele pierw-
szorzednych firm paryskich i wiedenskich” w ,,reklamowych” cenach; zob. Ulotka reklamowa,

9

«

&



w Warszawie. Reklamowata ekspresowe ustugi (wykonanie obstalunku w cig-
gu 24 godzin), szeroki wybor tanich i eleganckich strojow damskich i meskich
oraz sprzedaz na raty. Zapraszano klientéw ,prosze przyjs¢ i przekonac si¢”
i uspokajano, ze ogladanie wyrobow nie wiaze si¢ z obowigzkiem zaptaty®.

Oprocz pracowni miarowych i krawieckich, doméw mody, doméw towaro-
wych, sklepow sprzedajacych konfekeje i sklepdw z uzywang odzieza, dziataty
réwniez liczne hurtownie, sklady, magazyny i sklepy, w ktérych mozna bylo
kupi¢ materiaty. Do najwazniejszych nalezal Dom Modnych Tkanin I. Cwej-
ko, mieszczacy si¢ przy ul. Bielanskiej 23. Zaopatrywal zaréwno stynne domy
mody, jak i elegantki i elegantéw szyjacych toalety w zaufanych pracowniach
krawieckich z powierzonego materiatlu. Mozna tu bylo kupi¢ jedwabie, welny
i bawelny zaréwno po cenach hurtowych, jak i detalicznych'®. W reklamach
podkreslano duzy wybdr i niskie ceny modnych tkanin'®, ktére dobierane byty
pod wzgledem aktualnie panujacej mody. O jego wysokim poziomie moze
$wiadczy¢ to, ze nazywano go ,,wyrocznig w dziale materialéw”. Dom Modnych
Tkanin I. Cwejko czesto wymieniano w relacjach z baléw i pokazéw mody, jako
miejsce zakupu materialu na wytworne toalety. W 1934 r. wlasciciel zaktadu
wykazat sie duza pomystowoscia prezentujac kolorowe tkaniny z kolekcji wio-
sennej podczas pokazu mody w ,Cyganerii’, gdzie zesp6t girls wykonat kilka
tancow, a skromne stroje zgrabnych artystek wykonane byly z udrapowanych
na ich ciatach materialéw z Domu Modnych Tkanin I. Cwejko'®.

W polskich warunkach zaréwno dzieci, jak i dorosli obojga pici, nosili fu-
tra. Rynek ten byt wyjatkowo rozwinigty. Istnialy firmy zajmujace si¢ importem
egzotycznych i luksusowych futer zza granicy, zaktady kusnierskie, farbiarnie,
hurtownie, sktady, magazyny mniejsze i wigksze, zaklady kusnierskie o roz-
nej renomie, komisy futer itd. Funkcjonowatly réwniez firmy specjalizujace si¢
w renowacji, sprzedazy uzywanych futer, sklepy z kawatkami futer oraz prze-
chowalnie oferujace przetrzymywanie futrzanych okry¢ w odpowiednich wa-
runkach przez sezon letni. Nawet surowa w kwestii oceny rynku polskiej mody
ksigzna Virgilia Sapieha przyznawala, ze ,,sklepy futrzarskie byty najlepsze, po-
niewaz wszyscy — mezczyzni, kobiety i dzieci - nosili futrzane plaszcze, jesli
tylko byto ich na nie sta¢”®.

1939, Wilno, https://polona.pl/item/szczyt-elegancji-kazdej-kobiety-incipit-niniejszym-mam-z
aszczyt-zawiadomic-sz, MTI1OTI4ANTY5/0/#info:metadata [dostgp 21 VIII 2021 r.].

% Ulotka reklamowa, Warszawa 1929, https://polona.pl/item/ulotka-incipit-na-raty-i-za-go-
towke-tanio-i-elegancko-na-dogodnych-warunkach, MTI2Mzk2MTk5/0/#info:metadata
[dostep 21 VIII 2021 r.].

100 Reklama prasowa, ,,Pani” (listopad-grudzien) 1923, R. 2, nr 11-12, 5. 7.

101 Reklama prasowa, LSwiat” 1934, nr 41, s. 22.

192 Pokaz mody w Cyganerii, ,Swiat” 1934, R. 29, nr 7, s. 20.

193V, Sapieha, Amerykatiska ksigzna..., s. 120.
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»Krolem futer” nazywano Maksymiliana Apfelbauma. Jego projekty, bedace
symbolem najwigkszego luksusu, pojawialy si¢ na wszystkich znaczacych po-
kazach mody i rewiach. Zaktad Apfelbauma miescit si¢ przy Marszatkowskiej
pod numerem 125. W 1924 r. na famach czasopisma ,,Pani” ukazata si¢ reklama
najnowszych modeli futer z jego zakladu, ktére braty udzial w pokazie mody
na targu automobiléw. Byly to: futro karakutowe z kotnierzem chinchillowym,
futro z kretow oraz palto sobolowe!®. Apfelbaum byt gtéwnym ,futrzarzem”
polskiego $wiata artystycznego, dostarczal futra najstynniejszym artystom.
Jego projekty nosita Mira Ziminska w rewii kabaretu Qui Pro Quo'®. Puchate
plaszcze od Apfelbauma graty réwniez w wielu polskich filmach: 10% dla mnie,
Ksigzna Lowicka', Prokurator Alicja Horn, Szpieg w masce, Zabawka, Cérka
generata Pankratowa'”’, Dwie Joasie, Kochaj tylko mnie'®®, O czym marzg ko-
biety'”. Maksymilian Apfelbaum nie reklamowat swojej pracowni tak czesto
jak jego konkurencja, cho¢ niektore jego reklamy do dzi$ budzg zaciekawienie.
W 1928 r. zdjecie wnetrza szykownej pracowni futrzarskiej ukazalo si¢ w ma-
gazynie ,Teatr i Zycie Wykwintne”. Piekne futrzane plaszcze, okrycia, etole
i kotnierze ustawiono w ten sposdb, ze przypominajg dworakéw pochylonych
w poklonie przed parg krolewska, a puchate lisy: srebrne, czarne i $nieznobiate
zwisajg ze $cian i szaf jak girlandy*°.

Ulica Senatorska 10 - Pracownia Tytusa Kowalskiego'" to kolejny adres,
pod ktérym wytworne elegantki mogty kupi¢ najlepszej jakosci futra w naj-
modniejszych fasonach. Zaklad ten uczestniczyt w pokazach mody, jak np.
Przeglad Mdd na raucie ,,Pani Akademikom’, ktéry odbyt si¢ 10 listopada
1932 r. w sali Hotelu Europejskiego''>.

Znanym producentem ekskluzywnych futer byt réwniez S. Karmazyn (ul.
Miodowa 20). Ambasadorka jego firmy byla Maria Wronska, ktdrej zdjecia
w wytwornym futrzanym plaszczu ukazywaly si¢ w prasie'”. Do grona mod-
nych kus$nierzy nalezal takze Arpad Chowanczak (A. Chowanczak i Synowie,
Krakowskie Przedmiescie 17), reklamujacy swojg firme jako ,,starg i powazng”
Byl cenionym wytworca futer znanym ,,wsrdd pieknie ubierajacych si¢ pan nie
tylko stolicy, ale calej Polski”*. W 1938 r. zapewnil okrycia dla aktoréw graja-
cych w filmie Granica'".

104 Reklama prasowa, ,,Pani” (czerwiec-lipiec) 1924, R. 3, nr 6-7, s. 79.

15 ,M.S.Z” czyli pamietaj..., s. 3.

106 Ksiezna Lowicka, rez. ]. Warnecki, M. Krawicz, Polska, 1932.

07 Corka generata Pankratowa, rez. M. Znamierowski, Polska, 1934.

198 Kochaj tylko mnie, rez. M. Flantz, Polska, 1935.

19 O czym marzq kobiety, rez. A. Marten, Polska, 1937.

110 Reklama prasowa, ,,Teatr i Zycie Wytworne” (czerwiec) 1928, R. 2, nr 9, s. 29.
1 Reklama prasowa, ,,Pani” (czerwiec-lipiec) 1924, R. 3, nr 6-7, s. 70.

112 Rycina zamieszczona w: ,,Pani” (listopad-grudzien) 1923, R. 2, nr 11-12, 5. 19.
13 M.S.Z” czyli pamietaj..., s. 8.

14 Def., Z Balu Mody, LSwiat” 1939, nr 4, s. 10-11.

5 Granica, rez. ]. Lejtes, Polska, 1938.



W dwudziestoleciu miedzywojennym doskonale rozwijat si¢ ekskluzywny
warszawski rynek obuwniczy. Moda lat dwudziestych i trzydziestych XX w. od-
stonita damskie nogi. Pierwsze swiatto dzienne ujrzaly buty, do tej pory skry-
wane pod dltugimi spédnicami i licznymi halkami. Juz pod koniec XIX w. ko-
biece suknie skrocily si¢ na tyle, ze cz¢$¢ buta zaczeta by¢ widoczna. Rewolucja
w modzie, ktéra nastgpita po I wojnie §wiatowej, odstonita nie tylko buciki,
ale rowniez tydki wszystkich modnych kobiet. Piekne buty i eleganckie pon-
czochy staly si¢ jednym z najwazniejszych wyréznikéw dobrego smaku. Efekty
pracy wysokiej klasy rzemieslnikéw byly nie tylko bardzo trwate, lecz réwniez
drogie. Problem wysokich cen obuwia byl mniej dotkliwy przed I wojna $wia-
towa, poniewaz nie bylo ono wtedy tak podatne na zmiany mody, jak pozo-
stale elementy kobiecego stroju. Dopiero lata dwudzieste i trzydzieste XX w.
przyniosly prawdziwg rewolucje na tym rynku. Buty elegantek musialy by¢
zgodne z najnowszymi trendami oraz zgrane z toaletg. Obuwie zaczeto ulegac
szybszym zmianom. Powstawaly nowe kroje butéw przeznaczonych do tanca
czy uprawiania sportéw. W 1932 r. , Teatr i Zycie Wytworne” zamiescit reklame
legendarnej dzi$ pracowni Leszczynskiego, w ktorej mozemy przeczytaé:

Nie ma tadnych kobiet bez fadnych nézek. Nie ma tadnych nézek bez tadnych pan-
tofelkéw. Brzydkie, niezgrabne stopy mogg zeszpeci¢ najurodziwsza niewiaste. Brzydkie,
niezgrabne, zle dopasowane obuwie deformuje najpigkniejsze stopki. Pantofelek za ciasny
jest niebezpiecznym wrogiem, mogacym zatru¢ najszczeéliwsze chwile. Pantofelek wygod-
ny jest wiernym przyjacielem, ktérego sie zazwyczaj, jak wszystkich wiernych przyjaciot, nie
docenia. Pantofelek pigkny jest ozdobg nie mniej cenng, niz klejnoty, a o wiele potrzebniej-
sz3. Kazdy pantofelek ma swoj wyraz charakterystyczny, sobie tylko wlasciwy!'®.

W komedii Ja tu rzgdze! w rezyserii Mieczystawa Karwicza typowy nuwo-
rysz — prezes Zurek Zurkowski — podczas przymiarki butéw do konnej jazdy od
szewca Wirgiliusza Kopytkiewicza przyznaje, ze kupuje jedynie ,w $rodmies-
ciu, w pierwszorzednych magazynach” Dziwi sig, ze fachowiec tej klasy nie
chce przenies¢ swojego zaktadu na jedna z modnych ulic, gdzie czeka ,nowo-
czesnos¢, elegancja, lepszy punkt!™". Stare Miasto bylo tradycyjnym centrum
warszawskiego szewstwa, dopiero w latach dwudziestych i trzydziestych sklepy
i pracownie obuwnicze, aspirujgce do miana luksusowych i nowoczesnych, za-
czety szuka¢ lepszych, modniejszych lokalizacji'*®. Rynek wytwdrstwa obuwia
w Warszawie byl bardzo szeroki i zréznicowany. W latach 1918-1938 szewcy
stanowili 14 proc., a cholewkarze 4 proc. z ogoétu zatrudnionych rzemieslni-
kéw, co razem stanowilo liczbe 2806 zaktadéw'?. Dziataty zaréwno luksuso-

116 Reklama prasowa, ,,Teatr i Zycie Wytworne” 1932, R. 6, nr 4, s. 2.

"7 Ja tu rzgdzg!, rez. M. Krawicz, Polska, 1939.

118 Por. J. Waydel-Dmochowska, Jeszcze o dawnej..., s. 302-305.

119 Zob. J. Switalski, Rzemiosto warszawskie w latach 11 Rzeczypospolitej [w:] Z dziejéw rzemiosta
warszawskiego, red. B. Grochulska, W. Pruss, Warszawa 1983, s. 492.
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we pracownie, jak i skromne chalupnicze warsztaty. Chalupnictwo uwazane
byto za nizszg forme rzemiosta. Parajacy si¢ nig wytworcy czesto nie posia-
dali odpowiednich uprawnien, ich dziatalno$¢ byta niezalegalizowana, a pra-
cownie prymitywne. Wedlug spisu ludnosci z 1931 r. z 18 tys. zatrudnionych
w chatupniczych warsztatach az potowe stanowili szewcy'*. Obok skromnych
zaktadow zaopatrujacych mniej majetnych, dziataly salony prawdziwych mi-
strzow, dzi$ prawie legend sztuki szewskiej. W Warszawie w dwudziestoleciu
miedzywojennym dzialaly pracownie, ktérych kunszt potrafit zachwyci¢ nawet
najwybredniejsze elegantki. Tak wspominata warszawskich szewcéw Krystyna
Libszowska-Dobrska:

Po obuwie chodzitysmy z matka do Leszczyniskich na Nowym Swiecie, do Kielmana
na Chmielng [...] i do Hatuszczynskiego w Alejach Ujazdowskich. Za moimi pantoflami
od Hatuszczynskiego, arcydzietami ze skoér krokodyli, jaszczurek lub kolorowej giemzy 13-
czonej z bialg, ogladaty sie z zazdroscig elegantki w Paryzu. Musze¢ przyznac, ze podrézujac
wiele po Europie w drugiej potowie lat trzydziestych nigdzie nie widzialam tak zgrabnego
i szykownego obuwia damskiego, jak w Warszawie'?!.

Chyba najstynniejsza pracownig szewska w przedwojennej stolicy byt za-
ktad Stanistawa Hiszpanskiego, poczatkowo mieszczacy si¢ przy ul. Erywian-
skiej 16. Mial on wieloletnig tradycje — zalozyt ja w 1838 r. Stanistaw Eugeniusz
Hiszpanski, ktéry dzigki ciezkiej pracy dorobit si¢ wlasnego warsztatu i kamie-
nicy przy ul. Dlugiej w Warszawie'*. Noszacy jego imie wnuk prowadzit zaktad
przy Krakowskim Przedmiesciu 7. Obuwie z firmy ,,Hiszpanski” miato znako-
mitg renome w kraju i za granica. Wielka popularnoscia cieszyly sie zwtasz-
cza wojskowe buty z cholewami. Jadwiga Waydel-Dmochowska wspomina, ze
jego wystawy wygladaly bardzo imponujaco, lecz ceny znacznie przekraczaly
mozliwos$ci finansowe przecigtnego warszawiaka. Sklep stynat zwtaszcza wsréd
sportowcow, ktdrzy chetnie zaopatrywali sie tam w buty do konnej jazdy, ktore
- jak twierdzili - ,,nie ustepuja angielskim”'*. W zakladzie tym obuwie pro-
dukowano wylacznie recznie, osiagajac wysoka liczbe 1500 par miesigecznie.
Wiréd klientéw byli przedstawiciele elity politycznej, artystycznej i sportowej
przedwojennej Polski'**. Po $mierci Stanistawa Hiszpanskiego w 1939 r., zaktad
prowadzita jego Zona Zofia az do 1944 r.'*

120 Ihidem, s. 498-499.

121 Cyt. za: A. Dabrowska, Obuwie w zbiorach Muzeum Warszawy, ,,Almanach Warszawy” 2017,
t.9,s.327.

122 §. Kieniewicz, biogram Stanistawa Eugeniusza Hiszpanskiego, Internetowy Polski Stownik Bio-
graficzny, https://www.ipsb.nina.gov.pl/a/biografia/stanislaw-eugeniusz-hiszpanski [dostep
21 VIII 2021 r.].

12 ], Waydel-Dmochowska, Jeszcze o dawnej..., s. 305-306.

124 A. Dabrowska, Herse. Warszawski..., s. 331.

125 1 Switalski, Rzemiosto warszawskie..., s. 509.



Luksusowe obuwie produkowata réwniez firma Jan Kielman zalozo-
na w 1883 r. przez Jana Kielmana I, ktérego pracownia miescita si¢ przy
ul. Chmielnej 3'*. Firma Kleimana nie zdecydowala si¢ na zmechanizowanie
produkcji, pozostajac przy recznym wyrobie luksusowego obuwia. Decyzja ta
zapewnila jej sukces. Buty ,,od Kleimana” nosili: prezydent Ignacy Moscicki,
general Wiadystaw Sikorski, Charles de Gaulle, Jan Kiepura, Adolf Dymsza
oraz stynne elegantki: Hanka Bielicka i Mieczystawa Cwikliiska. W 1927 r.
w pracowni Kielmana zlozyt zamdéwienie na 200 par pantofli dla dam dworu
krél Afganistanu Amanullach, odbywajacy podrdz po réznych krajach euro-
pejskich'?’. Sklep Kielmana w latach trzydziestych nie przypominat juz warsz-
tatu szewskiego. Mial trzy pomystowo urzadzone witryny wystawowe, jeden
z pierwszych w Warszawie neon reklamowy, a jego wnetrze urzadzono kom-
fortowo i nowoczesnie. Gotowe produkty dostarczano wprost do domu klienta.
Firma zatrudniata ok. 30 wykwalifikowanych szewcéw i cholewkarzy, ktorzy
tygodniowo szyli dwie—trzy pary butéw. Wytwoérnia Kleimana dziatata réwniez
podczas II wojny §wiatowej, a znaczng czgs¢ jej klienteli stanowili wtedy Niem-
cy. Pracownia i sklep ulegly zniszczeniu w czasie powstania warszawskiego,
a zawarto$¢ magazynow zostala przejeta przez powstancéw. Firma wznowita
dziatanie na gruzach powojennej Warszawy, szczgéliwie przetrwata okres PRL
i dziata do dnia dzisiejszego. W 2000 r. zostala umieszczona w angielskim al-
manachu tysiaca najbardziej ekskluzywnych miejsc w Europie'*.

Pracownia Lucjana Leszczynskiego mieszczaca si¢ pod adresem Nowy
Swiat 64'% styneta z butéw damskich i byta jedna z najbardziej cenionych
w Warszawie. O wlascicielu pisano, ze ,stwarza on cuda’, jest ,swego rodzaju
artysta”. Buty pochodzace z jego pracowni nazywano ,precyzyjnie wykwintng
nozna bizuterig’'*, a w reklamach zapewniano, ze elegancka pani znajdzie tam
najpigkniejsze obuwie stolicy'. Pracownia Lucjana Leszczynskiego byla jedna
z najbardziej eleganckich i najdrozszych w Warszawie. Jego projekty, zazdros-
nie strzezone, rokrocznie braly udzial w warszawskim Balu Mody, gdzie zyski-
waly liczne nagrody i wyrdznienia. W styczniu 1936 r., tuz przed karnawalem,
»Swiatowid”, na ktérego tamach wzmianki o Leszczyfiskim pojawialy sie nader
czesto, poswigcil Lucjanowi Leszczynskiemu i jego pracowni kolumne mody.
Pisano:

126 Ihidem, s. 509.

127 A. Dabrowska, Herse. Warszawski..., s. 331.

128 Strona internetowa firmy ,,Jan Kielman”; http://kielman.pl/pl/o-firmie/historia-firmy/ [dostep
21 VIII 2021 r.].

122 Reklama prasowa, ,,Pani” (marzec) 1923, R. 2, nr 3, s. 4.

130 Well, Karnawat, ,Teatr i Zycie Wytworne” 1931, nr 1, s. 11.

131 Reklama prasowa, ,,Teatr i Zycie Wytworne” 1929, R. 3, nr 10, s. 3.
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Panie ze sfer filmowych, teatralnych, a przede wszystkim ze sfer naszej arystokracji, po-
wierzaja swe pickne nézki tylko Leszczynskiemu. Wiedza, ze pickne obuwie utrwala do-
datnie wrazenie, jakie wywoluje wykwintna elegancja damy. Totez kazda z pieknych pan
posiada cate kolekcje tych prawdziwych cacek, dostosowane do kazdej toalety, pory i oko-
liczno$ci'*.

Whnetrze salonu Leszczynskiego urzadzone bylo bardzo nowoczesnie. W ja-
snym, duzym pomieszczeniu umeblowanym ze smakiem i umiarem w stylu
art déco, w przeszklonych gablotach - jak w muzeum - prezentowano ,,nozna
bizuteri¢” wykonana wedtug najnowszych mod, w sposdb oryginalny i niepo-
wtarzalny, z materialéw tak egzotycznych, jak skora renifera czy ekscentrycz-
nych, jak brokat ilama'*. Modele bucikow od Leszczynskiego prezentowane
byty na famach czasopism modowych, okreslano je ,,kreacjami”. Mistrz ,,noznej
bizuterii” dwa razy w roku udawat si¢ do stolicy mody - Paryza, skad wracat
z inspiracjami do tworzenia nowych ,,kreacji”. Buty od Leszczynskiego byly le-
gendarne - nie tylko pigkne, lecz réwniez trwate i doskonale wykonane, co
potwierdzaja takze zachowane egzemplarze'**. Pracownia Leszczynskiego do-
starczata wytworne obuwie na scen¢ m.in. kabaretu Qui Pro Quo'*. Graty one
réwniez w filmach: 10% dla mnie (1933), Szpieg w masce (1933). Zaktad dziatat
jeszcze w pierwszych latach po wojnie, zlikwidowany zostatl dopiero w 1948 r."*

W czasach, kiedy kazda kobieta posiadata wiele kapeluszy, Swietnie pro-
sperowaly pracownie modystyczne. To wlasnie od takiego zaktadu swoja ka-
rier¢ rozpoczeta Coco Chanel. Jadwiga Waydel-Dmochowska wspomina: ,,[...]
kapelusz to byl wowczas artykut pierwszej potrzeby”'?”. Wigkszos¢ liczacych
sie zaktadéw modniarskich miedcita sie przy ulicach Dlugiej, Kruczej, Za-
biej i Chmielnej. Moda nakry¢ glowy zmieniala si¢ wyjatkowo czesto. Te, dla
wspolczesnego czlowieka niezauwazalne dzi§ zmiany, wymagatly od elegantek
wymiany kapeluszy z nadejsciem kazdego nowego sezonu. Ponadto kazda ko-
bieta musiata posiada¢ co najmniej cztery kapelusze - letni i zimowy, a kazdy
z nich w wersji codziennej i wizytowej. W okresie zatoby koniecznoscia bylo
wymienienie wszystkich nakry¢ gtowy na licujacy z powaga zatobniczki czarny
kapelusz z welonem lub woalka zakrywajaca twarz. Niektére pracownie mo-
dystyczne specjalizowaly si¢ w produkcji wylacznie kapeluszy zalobnych'*.

132 Lucjan Leszczyriski, ,Swiatowid” 1936, nr 1, s. 13.

13 Reklama prasowa, ,Pani” (listopad-grudzien) 1923, R. 2, nr 11-12, 5. 64.

13t A. Dabrowska, Stolica elegancji, ,,Stolica” (maj) 2018, nr 5(2312), s. 27.

5 ,M.S.Z” czyli pamietaj..., s. 3.

136 ] Switalski, Rzemiosto warszawskie..., s. 509.

137]. Waydel-Dmochowska, Jeszcze o dawnej..., s. 330.

1% Jadwiga Waydel-Dmochowska wymienia pracowni¢ Nathalie-Aline mieszczaca si¢ przy ul.
Marszatkowskiej (zob. ibidem, s. 330). O renomie tego zaktadu moze §wiadczy¢ reklama Sa-
lonu Méd , Natalja” oferujacego kapelusze kolorowe i Zatobne, mieszczacego si¢ przy ul. Wil-



Moda stawiata przed kobietami ogromne wymagania w kwestii nakry¢ gtowy.
Samo okreslenie, ze kto$ nosi ,,zeszloroczny kapelusz” byto obrazliwe. Uboz-
sze, bardziej oszczedne lub ufajace wlasnym gustom panie kupowaty formy
kapeluszy wykonane ze stomki lub filcu w specjalnych sktadach fabrycznych,
a nastepnie same przygotowywaly odpowiednie, modne przybranie, positkujac
sie pojawiajacymi si¢ regularnie w prasie doniesieniami na temat kapeluszni-
czych nowinek. Kapelusze byly waznym akcesorium mody. Ich role omawiano
w podrecznikach savoir-vivreu:

Na kapelusz powinno si¢ uzywa¢ najlepszych gatunkéw stomy w lecie i filcu w zimie,
bowiem dadza si¢ one przefasonowac po kilka razy. Na robocie kapelusza nie nalezy robi¢
oszczednodci, bowiem szykowny kapelusz decyduje o elegancji catej sylwetki, a szyk ten
mogg mu nada¢ tylko niezawodne rece pierwszorz¢dnej modystki'*.

W Warszawie istniata ogromna liczba zakladéw i fabryk produkujacych ka-
pelusze, sklepéw sprzedajacych gotowe wyroby oraz pracowni modniarskich.
Ich reklamy pojawialy si¢ w prasie, trafiamy na nie podczas przegladania pro-
gramoOw rewii i przedstawien'’, we wspomnieniach'*'. Ich szyldy zachowaty
sie na fotografiach z przedwojennych ulic, a dawne wymalowane na $cianach
reklamy wygladajg spod warstw tynku. W rejestrze malych firm mozna zna-
lez¢ 145 pozycji zawierajacych stowo ,,kapelusz” Sa wsrdd nich fabryki, sklepy
handlujace dodatkami modniarskimi, pracownie kapelusznicze i modniarskie,
magazyny, sklady i wytwoérnie'*2. W 1931 r. w Warszawie dziatato 418 warsz-
tatow kapeluszniczych, a w 1937 r. bylo ich juz 758'*. Dziataly dwa cechy
chrzescijanskie: kapelusznikow i kapeluszniczek, majace wspolng siedzib¢ na
ul. Chmielnej 22'*, oraz Zydowski Cech Zrzeszonych Czapnikéw i Zydowski
Cech Zrzeszonych Wytwdrcow Kapeluszy, mieszczace sie¢ pod wspolnym adre-
sem Leszno 52/5'%.

Innym akcesorium mody, ktére przed II wojna swiatowa odgrywato ogrom-
ng role, a dzi$ zostato wlasciwie zapomniane, sg rekawiczki. Wspodtczesnie nosi

czej 25, m. 18, ktérego whascicielka deklarowala, ze przez wiele lat zarzadzala firmg ,M-m
Nathalie-Aline”; zob. Reklama prasowa, ,,Kurier Warszawski. Dodatek poranny’, 9 IV 1924.

139 ], Kieniewska, Dobre wychowanie na co dzieti, Poznan 1931, s. 107.

140 Ceniony byt zaklad ,Henriette” produkujacy ,ubrania gtowy”, jakich nie mogly si¢ powsty-
dzi¢ nawet najwigksze elegantki. W 1929 r. program rewii kabaretu Qui Pro Quo donosit, ze
zapewnial on ,,ubrania glowy”; ,M.S.Z” czyli pamietaj..., s. 2.

141 Por. J. Waydel-Dmochowska, Jeszcze o dawneyj... (rozdzial Kapelusze), s. 123-131.

22 KR RHA.

143 ], Switalski, Rzemiosto warszawskie..., (Aneks 4, tabela wykazujaca liczby warsztatéw rzemiesl-
niczych w najliczniejszych grupach rzemiosta w latach 1930-1937), s. 519.

' Jbidem (Aneks 5, wykaz cechdéw chrzescijaniskich istniejacych na terenie m.st. Warszawy
w1937r).

45 Tbidem, s. 521.
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sie je wylacznie ze wzgleddw ochronnych (niskie temperatury, warunki pracy).
Przed 1939 r. stanowily niezbedny dodatek do codziennego stroju eleganckich
kobiet i mezczyzn poza domem. Jak kazdy element garderoby, rekawiczki pod-
dawaly sie zmianom mody, a ich sposéb noszenia skupial uwage autoréw pod-
recznikow dobrego wychowania'*:

Trudno o rekawiczkach powiedzie¢ co$ wigzacego na state, co§ pewnego poza tym, ze
okazy ekstrawagancyjne, jaskrawie haftowane lub aplikowane, naszywane peretkami, kolo-
rowymi kamykami, wykonane ze skér w krzykliwych kolorach - s3 poza nawiasem garde-
roby kobiet wytwornych. To jedno jest niewzruszonym nakazem. Wszystko inne, czyli krdj,
dlugos¢, zatrzymywanie ich na rekach czy zdejmowanie podczas wizyt, przyje¢, balow itp.
zalezy zawsze od sezonowych nakazéw mody. Byt czas, kiedy rekawiczki przy sukni balo-
wej czy wieczorowej byly nieodstepnym rekwizytem - byt czas, w ktérym nie noszono ich
wcale. Obecnie wrécity do mody - ale co bedzie juz w nastepnym sezonie — kt6z odgadnie?
Trzeba sledzi¢ sezonowe kaprysy mody i do nich si¢ zastosowywac. Nic nam innego nie
pozostaje'”’.

Moda lat dwudziestych i trzydziestych XX w. nieco rozluznita surowe zasa-
dy dotyczace noszenia rekawiczek, cho¢ podreczniki savoir-vivre'u podkresla-
ty, ze niewlasciwe jest opuszczanie progéw domu bez odpowiedniego przygo-
towania. Zle widziane byto np. zakladanie rekawiczek na ulicy'*®. W miejscu
publicznym zawsze nalezalo je nosi¢, cho¢ podkreslano, ze ,lepiej jednak by¢
bez rekawiczek, anizeli w brudnych™*. Zasady dobrego wychowania nakazy-
waly paniom nosi¢ rekawiczki w kazdej sytuacji poza domowym zaciszem: na
proszonym $niadaniu do przedpotudniowej sukni obowigzywaty rekawiczki,
ktére zdejmowano dopiero przy stole, na popotudniowe proszone herbatki za-
lecano zamszowe, na lunche ,,na wpdt sportowe”", a na towarzyskie zebrania
wieczorne, do eleganckiej, dlugiej sukni nalezalo wlozy¢ rekawiczki dlugie,
siegajace za tokie¢''. Rekawiczki stanowity obowigzkowy element stroju po-
drdéznego'®. Nestor zasad bon tonu Mieczystaw Ro$ciszewski radzil, aby nie
rezygnowac z noszenia ich réwniez w domowym zaciszu:

146 Szczegotowe zasady noszenia rekawiczek w sytuacjach oficjalnych podaje L. Alquie de Rieu-
peyroux, Zwyczaje towarzyskie (le savoir-vivre) w wazniejszych okolicznosciach zZycia przyjete,
Warszawa 1922 (wyd. 6). Kwestie mody meskiej porusza M. Ro$ciszewski, Dobry ton. Szkota
pozycia z ludzimi wszelkich stanéw w stosunkach poufnych i ceremonialnych, Warszawa 1918;
idem, Ksiega obyczajow towarzyskich, Lwow b.d.w. (po 1923 r.).

47 K. Hojnacka, Wspétzycie z ludzmi, 7Znin 1939, s. 147.

148 Zob. B. Niemiro-Kasprzynska, Zasady obyczajnosci, s. 49; https://polona.pl/item/zasady-oby-
czajnosci, MzZE5OTKONDc/2/#info:metadata [dostep 31 X 2021 r.].

14 M. Rosciszewski, Dobry ton..., s. 37.

130 K. Hojnacka, Wspétzycie..., 144.

151 M. Saryusz-Stokowska, Co, kiedy, jak i z kim, Znin 1937, s. 3.

192 K. Hojnacka, Wspétzycie..., s. 129.



Stare zamszowe rekawiczki z obcietymi konicami palcéw nalezy wkiadaé przystepujac
do kazdej roboty, ktéra moze powalac rece, pogrubi¢ je lub zaczerwieni¢. Te rekawiczki
trzeba potem wyprac starannie i wysuszy¢'>.

Zasady savoir-vivre'u w dwudziestoleciu nakazywaty nosi¢ czarne rekawicz-
ki tylko do cigzkiej zatoby'*, cho¢ jak twierdzi ]. Waydel-Dmochowska, z cza-
sem upowszechnil sie zwyczaj noszenia czarnych, zamszowych rekawiczek na
co dzien'. Réwniez dzieci podczas oficjalnych wizyt musialy nosi¢ rekawiczki.
W wywiadzie dla Archiwum Historii Méwionej Barbara Lulifiska wspomina
swoj dziecigcy strdj wizytowy:

Ja z dziecinstwa pamietam kapelusz i rekawiczki. [...] Nositam kapelusz: jeden byt nie-
bieski, [...] nazywat si¢ ,,Piotrus” i on miat tutaj dookota gtéwki wstazke i z tylu takie dwie
wstazeczki, taki troszke marynarski. No i rekawiczki, nie wiem dlaczego, ale byty zapinane
na guziczki. Stale mi si¢ urywaly te guziczki. Z wizyta zawsze w lakierkach chodzitam i takie
skarpetki [...] do potowy tydki, zeby byto elegancko'*.

W 1929 r. zarejestrowano w Warszawie 94 przedsigbiorstwa rekawicznicze
oraz 10 biatoskérniczych'”’. Dziatal Zydowski Cech Wytwércéw Rekawiczek
Skérkowych'™® oraz Chrzescijanski Cech Rekawicznikow'®. Rekawiczki sprze-
dawano w wyspecjalizowanych sklepach i magazynach, czesto oferujacych je
obok wyrobéw bieliznianych, ponczoch i trykotazy. Mozna je byto réwniez na-
by¢ w domach mody. Przykladem moze by¢ Dom Mody Bogustawa Hersego,
ktoéry w swojej ofercie posiadal stynne francuskie rekawiczki od Xaviera Jouvina,
wyroby warszawskich rzemieslnikéw oraz produkty wlasnej marki w szerokim
asortymencie: od skdrzanych i zamszowych, réwniez z egzotycznych skor, np. re-
nifera, przez niciane i wetniane. Od sportowych i codziennych, przez spacerowe,
wizytowe i balowe'®. Jadwiga Waydel Dmochowska wspomina zaktad Milanow-
skiego, ktorego wyroby, wedlug stéw kronikarki, nie ustepowaty stynnemu Jouvi-
nowi, a wybor skor byt ogromny'®'. Firma ta dziatala pod nazwa Gants de Var-
sovie W. Malinowski na Nowym Swiecie 53'? juz w 1905 .'* Autorka twierdzi,

13> M. RoSciszewski, Ksigga obyczajow towarzyskich, Lwoéw-Ztoczéw 1905, s. 48.

154 ], Mikusinski, Kodeks towarzyski, Miejsce Piastowe 1931, s. 45, https://polona.pl/item/kodeks-
-towarzyski, NDM5NDIOOTA/2/#info:metadata [dostep 31 X 2021 r.].

155 Zob. ]. Waydel-Dmochowska, Jeszcze o dawne;..., s. 316.

16 AHM, AHM_2974, Wywiad z Barbara Luliniska, Zofia Stopa, 5-13 V12013 r.

137 Biatoskornictwo to rzemiosto zajmujace si¢ wyrobem cienkich i delikatnych skor z przezna-
czeniem na rekawiczki, zob. J. Switalski, Rzemiosto warszawskie... (Aneks 3: Rzemiosto war-
szawskie wedlug wyznan), s. 518.

158 Tbidem, s. 521.

15 Tbidem, s. 530.

10 A, Dabrowska, Herse..., s. 109-110.

' J. Waydel-Dmochowska, Jeszcze o dawnej..., s. 313.

122 KR RHA.

16 Zob. Z miasta, ,Kurjer Warszawski’, 24 III (6 IV) 1905, nr 96, s. 4.
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ze pracownia ta zakonczyta dziatalnos¢ tuz po I wojnie $wiatowej, jednak w Re-
jestrze Firm Drobnych pod nr 18/141 widnieje firma ,Wytwoérnia rekawiczek
W. Malinowski” z podwéjnym adresem: Nowy Swiat 53 i Warecka 7, dziatajaca
w latach 1924-1934'%. Inng firmg istotng na rynku warszawskim'®® byta Wytwor-
nia Rekawiczek Michat Talikowski i Synowie (1923-1933), p6zniej Wytwdrnia
oraz Sprzedaz Rekawiczek i Innych Towaréw Michat Talikowski, mieszczaca si¢
na Nowym Swiecie 7'%.

O pozycji ,Paryza Polnocy” nie stanowit wylacznie bogaty rynek mody.
Réwniez szeroka gama ustug kosmetycznych i fryzjerskich, jakie oferowata
stolica, necita Smietanke towarzyska II Rzeczypospolitej i pozwalata Warszawie
na zachowanie statusu polskiego centrum elegancji i szyku. W dwudziestoleciu
miedzywojennym zaréwno mezczyzni, jak i kobiety, znacznie czgsciej korzy-
stali z ustug salonéw fryzjerskich. Co moze dzi$ nieco dziwi¢, do czgstszych
gosci salondw nalezeli panowie. Fryzjerstwo stanowito w tym okresie czwarty
(po krawiectwie, szewstwie i stolarstwie) co do rozmiaréw dzial rzemiosta war-
szawskiego. W latach 1918-1938 w stolicy dziataty 874 zaklady fryzjerskie'®.
Jak waznym rzemiostem dla Warszawy bylo fryzjerstwo moze swiadczy¢ to, ze
na zorganizowanym 19 kwietnia 1936 r. przez Kongres Rzemiosta Chrzesci-
janskiego pochodzie, pojawit si¢ korowdd fryzjerski, ktéry na kilku samocho-
dach prezentowal historyczny rozwdj fryzjerstwa. Na ruchomych platformach
umieszczono dioramy, na ktérych prezentowano wykonywanie takich zabie-
gow, jak golenie, strzyzenie i ondulacja'®.

W 1923 r. w ,,Pani” ukazat si¢ artykul Najwigkszy salon czesania pan PE. Bo-
lestaw Mazurkiewicz Warszawa, Nowy Swiat 40. Byt to niewatpliwie artykut re-
klamowy, ale nie umniejsza to jego znaczenia. Mozna si¢ z niego dowiedzie¢, ze
specjalnoscig zaktadu byto farbowanie wloséw, bardzo wéwczas modne. Wybor
kosmetykow do farbowania wloséw w latach trzydziestych nie byt tak szeroki
jak dzi$ i cho¢ reklamowano rézne specyfiki, ktérymi mozna bylo samodziel-
nie pofarbowa¢ wlosy w domu, nie byto to takie proste. Farby niszczyly wtosy,
kolor nie zawsze zgadzal si¢ z wymarzonym. Firma Mazurkiewicz zapewniala,
ze zatrudnita wielu wyspecjalizowanych fryzjeréw, majacych zajmowac si¢ wy-
acznie ratowaniem fryzur pan, ktére zaufaly nieodpowiednim fachowcom lub
daty si¢ zwies¢ reklamie, w efekcie czego ich fryzury straszyty zamiast zachwy-
ca¢. W salonie mozna byto réwniez zrobi¢ manicure i kupié ,,pierwszorzedne”
kosmetyki'®.

164 KR RHA.

195 ], Waydel-Dmochowska, Jeszcze o dawnej..., s. 313.

166 KR RHA.

167 7ob. ]. Switalski, Rzemiosto warszawskie..., s. 429.

168 Thidem, s. 487.

16 Pani” (listopad-grudzien) 1923, R. 2, nr 11-12, 5. 81.



Zabiegi fryzjerskie czesto faczono z kosmetycznymi. W dwudziestoleciu
miedzywojennym zapanowat kult ciala. Zalecano racjonalny tryb zycia: zdro-
wa diete, uprawianie sportéw, higiene oraz stosowanie zabiegéw pielegnacyj-
nych i upigkszajacych. Rynek kosmetykdow urdst do ogromnych rozmiaréw,
a dbanie o urodg¢ przestano postrzega¢ w kategoriach , karygodnej préznosci”
W 1937 r. pisano:

Oproécz codziennych zabiegéw kosmetycznych korzystnem jest uda¢ si¢ przynajmniej
raz w miesigcu do dobrego instytutu kosmetyki dla skontrolowania cery, gruntownego
oczyszczenia jej z wagrow, zbytecznego ttuszczu itp. i poddania masazowi elektrycznemu
lub faradyzacji'”.

W relacjach z baléw i pokazéw mody czgsto pojawia si¢ salon fryzjersko-
-kosmetyczny Cleo z siedzibg przy ul. Marszatkowskiej 12. W 1934 . ,,Swiat”
pisal: ,W zakladzie Cleo stosowane s3 najnowsze zdobycze wiedzy kosmetycz-
nej, a zdolni fachowcy wykonujg uczesania wszelkiego rodzaju™”!. Do wytwor-
nych salonéw kosmetycznych nalezat tez zaklad Zofii Wasilewskiej, wystepu-
jacy w zrédlach pod réznymi nazwami: Salon Estetique Zoja'’?, Zoja Salon de
beaute'” przy ul. Stuzewskiej 4. Panie pragnace uczesania nowoczesnego
i ekstrawaganckiego udawaly sie na ul. Mazowiecka 11 do salonu fryzjerskiego
Predrag'”.

To wlasnie w Warszawie miescil si¢ jedyny w Polsce salon fryzjerski firmo-
wany przez pochodzacego z Sieradza Antoniego Cierplikowskiego, najstyn-
niejszego fryzjera wszechczasow, wynalazcy fryzury a la garconne i protektora
nowoczesnego fryzjerstwa'’s. Mimo zawrotnej zagranicznej kariery nie zerwat
on kontaktéw z ojczyzna. Kilkukrotnie odwiedzal kraj przodkéw, pisat réw-
niez artykuly zawierajace rady na temat fryzur i ,,ubran glowy”'””. Dowodem
na che¢ podtrzymania zwigzkéw z Polska bylo otwarcie w Warszawie w latach
trzydziestych firmowanego przez mistrza fryzjerstwa salonu Antoine przy
Mazowieckiej 12. Zabiegom przeprowadzanym wedlug rad ,fryzjera krolow”
chetnie poddawala si¢ $mietanka towarzyska stolicy. W 1932 r. powstawatly
w nim koafiury aktoréw komedii 10% dla mnie! Sam Cierplikowski nie dbat
o warszawski interes, mozliwe ze powodem tej obojetnosci byl zawod, jaki

170 Bo kobieta pragnie by¢ piekna, ,As” 1937, nr 42, s. 29-31.

17! Bal Mody w Hotelu Europejskim, ,Swiat” 1934, R. 29, nr 4, s. 18.

172 Reklama prasowa, ,,Kurier Warszawski’, 24 XII 1931.

173 Def., Z Balu Mody, ,Swiat” 1939, nr 4, s. 11.

174 Bal Mody w Hotelu Europejskim, ,Swiat” 1934, R. 29, nr 4, s. 18.

175 Def., Z Balu Mody, ,Swiat” 1939, nr 4, s. 11.

176 Zob. M. Orzeszyna, Krdl fryzjerow, fryzjer kréléw. Antoine Cierplikowski, Krakow 2015; eadem,
Antoine de Paris, Warszawa 2019.

177 Zob. ,Pani” (luty) 1923, R. 2, nr 1-2, s. 18-19.
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go spotkal. W rozmowie z Jerzym Halamskim, przeprowadzonej 1938 r. dla
»Glosu Porannego’, stwierdzil, ze polscy posrednicy naméwili go na otworze-
nie zakladu, na co z sentymentu do kraju si¢ zgodzil, lecz zostal okradziony
na sumg stu tysiecy ztotych'®. Mimo braku bezpo$redniego wsparcia mistrza,
salon dziatal pod ta sama nazwa korzystajac z jego stawy. W tym czasie Antoni
Cierplikowski posiadal juz sie¢ zakltadow fryzjerskich na catym swiecie.

Niewatpliwie Warszawa byla punktem, w ktérym spotykaty si¢ drogi mod-
nych pan i eleganckich dzentelmendéw z terendw calej przedwojennej Polski.
Decydowata o tym przede wszystkim pozycja miasta stolecznego, ktére byto
centrum krajowego handlu. Nie mozna jednak powiedzie¢, ze poza Warszawg
moda nie istniala. Kazde polskie miasto i miasteczko mialo swdj dom towa-
rowy, magazyn moéd lub zaklad krawiecki, ktory dla lokalnej spotecznosci byt
tym, czym Herse lub Jakubowscy dla Warszawy.

Rynek zwigzany z zakupem odziezy w przedwojennej Polsce byt bardzo
bogaty. Centrum modowych inspiracji stanowita Warszawa, cho¢ pozostale
mniejsze i wicksze miasta rowniez posiadaly szeroka oferte ubraniowa. Polki
i Polacy mieszkajacy na prowincji mogli korzysta¢ z katalogéw wysytkowych
firm takich jak Bogustaw Herse czy Bracia Jabtkowscy. Czesto uciekano si¢ do
ustug lokalnych rzemieslnikow: krawcow, szewcow i kusnierzy, ktorzy zwykle
orientowali si¢ w aktualnie panujgcych trendach dzigki magazynom branzo-
wym i zajmujacym si¢ moda. Positkowano si¢ rdwniez gotowymi wykrojami,
ktére mozna byto kupi¢ w ksiegarniach, kioskach i za posrednictwem pocz-
ty. Zasadniczo gléwnym ograniczeniem w podazaniu za zachciankami mody
byta zasobnos¢ portfela. Ci, ktérym przeszkode te udato sie pokona¢, mogli bez
problemu $ledzi¢ i nasladowa¢ aktualne trendy. Wyglad obywateli II Rzeczy-
pospolitej nie rdznit si¢ znaczaco od wygladu mieszkancéw krajow zachodniej
Europy o podobnej pozycji spotecznej. Rozwdj polskiego rynku mody zostat
zahamowany przez wybuch II wojny $wiatowej. Skad jednak przedwojenny
»Paryz PoInocy” czerpat inspiracje do modowych ekstrawagancji?

Jednym z najwazniejszych czynnikéw ksztaltujacych nowozytna mode s
media. Wspdlczesni czerpia inspiracje gtéwnie z Internetu (Instagram, blogi,
YouTube itd.). Tam tez przeniosto si¢ w znacznej mierze medium, ktére byto
najwazniejsze dla ludzi w dwudziestoleciu miedzywojennym oraz w czasie
okupacji. Chodzi oczywiscie o prase.

Ostatnie dziesigciolecia XIX i poczatek XX w. az do wybuchu I wojny $wia-
towej to zaréwno czas rozwoju, jak i demokratyzacji czasopi$miennictwa. Po-
wstawalo w tym okresie wiele tytuléw skierowanych do ludnosci robotniczej
i wiejskiej. Rozwinelo si¢ pismiennictwo branzowe, polityczne i organizacyjne.
Historia prasy modowej nieco dzi$ ginie w tym gaszczu. W tamtych latach wio-

178 M. Orzeszyna, Krol fryzjerow..., s. 339.



daca role wiodly ,,Bluszcz” i ,Iygodnik Mod i Powiesci”. Ten drugi zatozony
zostal w 1860 r. przez Jana Kantego Gregorowicza, ktéry nabyt ,Magazyn Méd”
i przeksztalcit go w ,,Tygodnik Méd i Powiesci”. Poruszano w nim réznorodne
tematy, zgodnie z duchem epoki zastanawiajac si¢ nad wychowaniem dzieci,
edukacjg i pracg kobiet, medycyna i higiena, sztuka i polityka. W cotygodnio-
wym, staltym dodatku znalez¢ mozna bylo liczne drzeworyty ilustrujace naj-
nowsze mody, kolorowe paryskie ryciny oraz wykroje'”.

Wybuch I wojny $wiatowej, przez dwczesnych zwanej Wielka Wojna, wstrzy-
mal rozwdj czasopi$miennictwa, réwniez tego poswieconego modzie. Nie
wszystkie tytuly przetrwaly ten trudny okres. Do wyjatkéw nalezy ,,Bluszcz™'®,
najdtuzej dzialajace i najbardziej rozpoznawalne czasopismo dla kobiet sprzed

II wojny $wiatowej. Przestaly si¢ ukazywac zurnale i magazyny, a ich miejsce

179 7, Kmiecik, Prasa warszawska w latach 1886-1904, Wroctaw 1989, s. 142-143.

180 Bluszcz” ukazywal si¢ w latach 1865-1939. Przez te 74 lata trzy pokolenia polskich kobiet
pozostawaly wierne swojemu ulubionemu czasopismu, ktére ksztattowato nie tylko ich gusta i
dobry smak, lecz réwniez poglady, styl zycia i postawy. Pierwotne projekty wydawcy zakladaty,
ze bedzie to skarbnica porad praktycznych, jednak pierwsza redaktorka Maria Ilnicka dazyla
do zamieszczania w nim obszernych relacji ze $wiata polityki, nauki, sztuki i literatury, reali-
zujac w ten sposob pozytywistyczny program pracy u podstaw. Cho¢ ,,Bluszcz” czesto trakto-
wany jest jako pismo modowe, przez badaczy okreélany jest mianem spoleczno-kulturalnego.
Lata przed I wojna $wiatowa to przede wszystkim walka o rozbudzanie uczu¢ patriotycznych,
zachecanie kobiet do angazowania si¢ w ruch niepodleglo$ciowy oraz szerzenie idei emancy-
pacji. Mimo powaznego charakteru, nie zapomniano o dziale méd i gospodarstwa domowego.
»Bluszcz” stynat z umiarkowanych pogladow, otwartosci na nowe idee i roli ,,forum dyskusyj-
nego”. Taka forma odpowiadata dwczesnym czytelniczkom, o czym §wiadczy to, Ze w latach
poprzedzajacych wybuch II wojny $wiatowej rozchodzil si¢ w nakladzie 5 tys. egzemplarzy.
0d 1906 do 1918 r. redaktorka ,,Bluszczu” byla Zofia Seidler, dzigki ktdrej czasopismo zyskato
wielu cennych autoréw. Pod jej opieka czasopismo przeszto rowniez przez cigzkie lata I wojny
$wiatowej. Umiejetne zarzadzanie oraz dostosowanie treéci do oczekiwan czytelnika sprawito,
ze stal si¢ on jednym z najbardziej rentownych pism i dziatat bez wigkszych przerw do odzy-
skania przez Polsk¢ niepodlegtosci. W dwudziestoleciu migdzywojennym ukazywat si¢ jako
tygodnik. Jego naklad w tym okresie nie zostat ustalony, jednak o zasiggu moze §wiadczy¢ to,
ze w 1921 r. odnotowano naklad 8 tys. egzemplarzy, co przy relatywnie wysokiej cenie (1,60
z1) bylo sukcesem. Nowa redaktorka zostala Wanda Pelczynska, a opiek¢ nad tygodnikiem
roztoczyto Koto Polek. Do 1924 r. wlascicielem pisma byla Ksiggarnia §w. Wojciecha w Pozna-
niu. Nastepnie prawa do niego uzyskata spétka wydawnicza, ktora rozbudowata sie¢ dodat-
kéw i wydawnictw zwiazanych z czasopismem, rowniez tych modowych. ,,Bluszcz” miat do§¢
szeroki zasieg. Cho¢ wigkszo$¢ prenumeratoréw pochodzita z Warszawy, trafiat réwniez do
innych wojewddztw: poznanskiego, krakowskiego, $laskiego i lwowskiego, a takze na gleboka
prowincj¢. Diugoletnia historie tego czasopisma przerwal wybuch II wojny $wiatowe;j i okres
okupacji, po ktérym nie podejmowano juz préb jego reaktywacji. Zob. K. Dormus, U Zrodet
polskiej prasy kobiecej [w:] Ludzie i ksigzki. Studia i szkice bibliologiczno-bibliograficzne. Ksiega
pamigtkowa dedykowana profesor Hannie Tadeusiewicz, Kielce 2014; Z. Kmiecik, Prasa war-
szawska w latach 1908-1918 [w:] Ludzie i ksigzki...; ]. Chwastyk-Kowalczyk, ,, Bluszcz” w latach
1918-1939 [w:] Ludzie i ksigzki...
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zajety pisma wojskowe i harcerskie zaadresowane do kobiet, takie jak ,,Legun-
ka”, ,Skautka” czy ,,Dziewcze Polskie™®.

W latach dwudziestych i trzydziestych XX w. moda zmieniata si¢ wyjatko-
wo szybko. Wplyw miato na to wiele czynnikéw. Industrializacja doprowadzita
do pojawienia si¢ produkcji masowej, materiaty i gotowe produkty byly tansze,
wiecej 0sdb mogto sobie pozwoli¢ na czgstsza wymiane garderoby. Coraz bar-
dziej osiagalna stala si¢ rowniez wymiana informacji i przenikanie nowinek po-
miedzy nawet bardzo odleglymi krajami. Pociagi, parowce, samoloty, telefony:
wszystko to utatwialo i przy$pieszalo ten proces. W tym okresie nastapil praw-
dziwy rozkwit pism kobiecych. Wedle szacunkéw badaczy, w Polsce ukazywa-
to si¢ w tym czasie od 200'®* do 312'® nowych tytutéw. Nastgpito wtedy duze
zroznicowanie pism kobiecych, co jest zjawiskiem zrozumialym w kontekscie
rosngcej konkurencji. Na przyktad miesi¢ecznik ,,Pani”, wydawany w Warsza-
wie w latach 1922-1925, wyrdznial elitarny charakter. Jako ,,pismo poswiecone
kulturze i estetyce zycia” lansowat typ kobiety-damy, ktéra swoim poziomem
intelektualnym i wygladem moze dodatnio wptywac na otoczenie. Na piecdzie-
sieciu stronach papieru kredowego czytelniczki mogly poszerzy¢ wiedzg z za-
kresu literatury, wda¢ si¢ w obyczajowe dyskusje i §ledzi¢ sukcesy sportowcow.
Bardzo wazng cze$cig byta rowniez moda damska, a takze meska'®. Istotnym
czasopismem o zgota odmiennym charakterze byla ,Moja Przyjaciotka’, wyda-
wana w latach 1934-1939 w prowincjonalnym Zninie. Czasopismo to, mimo
ztej opinii w kregach inteligenckich, wedtug ktérych byto jedynie kopig ,,dru-
gorzednych czasopism niemieckich”, docieralo do ogromnej, jak na 6wczesne
czasy, liczby odbiorcéw, osiagajac naktad w wysokosci 24 500 egzemplarzy'®.

Zauwazalnym zjawiskiem, charakterystycznym dla dwudziestolecia mie-
dzywojennego, jest mnogos¢ réznorodnych tytutéw i skupienie sie rynku pra-
sy w Warszawie. Wérdd czasopism pos$wigconych modzie mozna wymienié
np. takie, jak: ,,Elegancka Pani” (1937-1939), ,,Przeglad Mody” (1925-1939),
,To Co Najmodniejsze” (1931-1935), ,,Swiat Kobiecy” (1921-1932), ,,Kobie-
ta Wspolczesna” (1927-1934). Mimo ze informowanie o nowych trendach
w modzie, réwniez meskiej, skupiato sie gtéwnie na tamach pism kobiecych,
ukazywaly si¢ tez pisma takie, jak: ,ABC Mody. Miesi¢cznik poswigcony kul-
turze stroju pani i pana” (1931) czy ,Lord. Rewja mody dla Panéw” wycho-

181 Z. Sokdt, Z bada# nad polskq prasg kobiecg, ,Kwartalnik Historii Prasy Polskiej” 1983, t. 22,
nr3,s. 11.

182 Thidem, s. 11.

18 E. Kristianova, Charakterystyka okreséw w historii polskiego czasopismiennictwa kobiecego,
»Biuletyn Informacji Bibliotecznych i Kulturalnych” (L6dz) 2008, R. 12, nr 15(60), s. 3.

184 Thidem, s. 6.

185 K. Wodniak, Znitiska ,,Moja Przyjaciétka” (1934-1939) w kregu zainteresowari badaczy [w:]
Dzieje ksigzki i prasy: przeglgd badati za lata 2013-2015, red. B. Iwanska-Cieslik, E. Pokorzyn-
ska, Bydgoszcz 2017, s. 209.



dzacy dwa razy do roku w latach 1935-1939. Niespotykanym w dwudziesto-
leciu zjawiskiem bylo wydawanie czasopism poswigconych wylacznie strojom
dzieci, panien i mlodziencéw, wchodzacych w wiek dojrzewania, cho¢ rynek
prasy tzw. mlodziezowej byt w owym czasie bogaty. Nastapil tez w tym okresie
rozwdj piSmiennictwa branzowego, ktére rdwniez moze stanowic¢ zrédlo infor-
macji o modzie np. ,,Odziez. Pierwsze ilustrowane pismo zawodowe poswie-
cone krawiectwu w Polsce z dodatkiem sezonowym zurnali méd” (Krolewska
Huta, 1929-1930'%), ,Wykwint i Moda. Czasopismo kwartalne z dodatkiem
miesiecznym dla zawodu krawieckiego” (Bydgoszcz, 1936-1937), ,,Polski Ty-
godnik Odziezowy: tygodnik poswiecony rozwojowi, kulturze, modzie, pra-
cy i wszelkim przemianom krawiectwa meskiego, damskiego, bielizniarstwa,
hafciarstwa, rekawiciarstwa itp.” (Warszawa, 1936) czy ,Modny Krawiec: mie-
siecznik poswiecony modzie meskiej i damskiej, nauce kroju i wydawnictwo
najnowszych zurnali krawieckich” (Skoczéw, 1935-1936).

Warszawski rynek prasy poswigconej modzie w dwudziestoleciu migdzy-
wojennym byt do§¢ bogaty. Najwiekszy rezerwuar stanowita prasa po$wigcona
kobietom oraz czasopisma branzowe. Elegantki i dzentelmeni mogli czerpa¢
informacje z réznych zrédel. Pojawilo sie wiele poradnikéw i ksigzek poru-
szajacych tematy mody. Sposoby przyzwoitego i wysmakowanego doboru
garderoby przedstawiano w podrecznikach savoir-vivre'u, pojawialy sie liczne
poradniki kroju i szycia, informatory ,aktualnych mé6d” itd. Wiele informa-
cji na temat mody przynosza takze anonse i reklamy zamieszczane na tamach
czasopism. Inspiracje czerpano réwniez z pism opisujacych zycie i styl gwiazd
wielkiego ekranu.

Dzi$ oczywisty wydaje si¢ fakt, ze film odgrywa wazna role w kreowaniu
mody i stylu zycia. Chetnie czerpiemy inspiracje z wielkiego ekranu, sledzimy
zycie gwiazd i nasladujemy sposdb ubierania sie celebrytow. Kino jest chyba
najbardziej demokratyczng rozrywka oraz nosnikiem warto$ci — zaréwno tych
nizszych, jak i wyzszych. Przed pojawieniem si¢ kinematografu dostep do sztu-
ki byl ograniczony. Teatr, balet, opera, operetka, kabaret, wystepowaly w rdz-
nych formach i na réznych poziomach, lecz nie byty dostepne dla wszystkich.
Najwigkszy wybor oferowaly oczywiscie miasta. Przed wybuchem II wojny
$wiatowej prawie kazda miejscowo$¢, nawet prowincjonalna, miafa swdj teatr,
teatrzyk lub operetke. Ponadto istnialo wiele trup teatralnych jezdzacych po
wsiach i miasteczkach, aby prezentowa¢ w nich swoja twdrczos¢. Sztuka, z kto-
ra ludzie spotykali si¢ na co dzien, byta muzyka. Taficzono, grano i $§piewano
wszedzie, zarbwno w wiejskich chatach, jak i na salach balowych. Jednak do-
piero pojawienie si¢ dziesigtej muzy zréwnato widzdéw, ktérzy bez wzgledu na

18 Nazwanie czasopisma ,,pierwszym” byto nieco na wyrost. Piémiennictwo branzowe istniato
juz przed I wojng $wiatowa. Przyktadem moze by¢ np. ,Gazeta Krawiecka” z 1901 r.
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pochodzenie, wyksztalcenie czy majetnos¢ stali si¢ odbiorcami doktadnie tych
samych tresci.

Po zakonczeniu I wojny film mial juz ustanowiong pozycje w swiecie kul-
tury i zaczat znaczaco wplywaé na mode. Pojawily sie pierwsze filmowe gwiaz-
dy, ktérych styl zycia i wyglad staly si¢ obiektem spotecznego zainteresowania.
Oczywiscie zjawisko to istnialo juz wczesniej i odnosito si¢ do 0s6b publicznych
- wladcow, politykow, aktorow, muzykdw, artystow, jednak dopiero populary-
zacja kina doprowadzita do rozstawienia 6wczesnych celebrytéw w niespoty-
kanym do tej pory stopniu. Udana rola w filmie zapewniata odtwoércy uznanie
w znacznie szerszym kregu. Przed epoka kina powodzenie aktorow ograniczato
sie do muro6w teatru. Popularno$¢ artysty kwitta w kregu odbiorcow jego sztu-
ki, poszerzanym przez doniesienia prasowe. Film, w przeciwienstwie do teatru,
nie miat takich ograniczen. Obraz nakrecony w Warszawie mogt by¢ wyswie-
tlany na calym $wiecie. Analogicznie, do miast niepodlegtej Polski docieraty
dzieta filmowe wytworni europejskich i amerykanskich. Dzigki temu nazwiska
aktorow stawaly si¢ znane w bardzo szerokich kregach, a ich kreacje - zarow-
no aktorskie, jak i modowe, byly obiektem zainteresowania w szerokim, czgsto
miedzynarodowym gronie odbiorcéw. Pojawilo si¢ zjawisko staw migdzyna-
rodowych, dzi§ nazywanych celebrytami, ktérych stroje i styl zycia stawaty si¢
wzorem do nasladowania dla szerokich mas. Kino mialo ogromny wptyw na
mode. W 1926 r. tak pisano o tym zjawisku w czasopi$mie branzowym ,,Muza
10-ta”:

[...] kino i moda s3 to dwie potegi, ktore ciagle jeszcze zmagaja sie ze soba: dopetniaja
sie one wzajem, a jednoczesnie przeciwstawiaja si¢ sobie, walka ciggle si¢ toczy pomigdzy
aktualnoscia filmu a jego trwatos[cia]. Po sukniach bowiem, jak po zabkach niemowlecia,
mozna pokredli¢ lata, a nawet miesigce istnienia filmu, i o ile toalety przynajmniej sprzed
wieku albo pdt wieku sg bardzo ciekawe, suknie sprzed lat kilkunastu sg nie do zniesie-
nia. W imig tej zasady prébowano przed wojng [...] ubiera¢ bohaterki w szaty powldczyste
[...]. Zaraz potem nastapit okres wielkiego przepychu toalet bardzo modnych, przy czym
mnéstwo filméw wprowadzato przeglady moéd danego sezonu, co byto rzeczywiscie wielka
atrakcjg dla kobiet, interesujacych si¢ moda. [...] Dzis [...] bohaterki ubrane s3 modnie, ale
biorgc za punkt wyjscia sylwetke danej chwili, stwarza si¢ fantazje zharmonizowane z tlem
i dekoracjg, ktdre stajg si¢ istnym dzietem sztuki'®’.

Juz w epoce kina niemego pojawily si¢ pierwsze przestanki o rosnacej roli
filmu jako medium kreujacego mode. Swiat po 1918 r. nie wygladal juz tak
samo jak przed wybuchem Wielkiej Wojny. Zmienily si¢ przede wszystkim sto-
sunki spofeczne i rola kobiet, ktére zdotalty wyjs¢ z cienia mezczyzn i zaczely
coraz $mielej méwi¢ o swoich prawach. Moda na gorsety, ogromne kapelusze
i powtoczyste suknie odeszta w niepamigc. Panie, ktére tariczyly nowoczesne

187 Hel. Zmig., Moda w kinie, ,,Muza 10-ta. Dwutygodnik” 1926, nr 1, s. 11.



tance, rozwijaly kariery zawodowe, uprawialy sporty i jezdzily automobilami,
nie zamierzaty wrdci¢ do krgpujacych strojow, a rola bluszczu szukajgcego opar-
cia w mezczyznie przestata im odpowiadaé. W kinie zaczeto lansowaé postaé
wampa - tajemniczej i mrocznej uwodzicielki, ktéra doprowadzata mezczyzn
do zguby. Pierwszym wampem w historii byta Theda Bara. Egzotyczna uro-
da tej amerykanskiej aktorki, ktdrej ojciec byt Zydem polskiego pochodzenia,
wraz z aurg tajemniczosci, ktdra ja otaczala, hipnotyzowata mezczyzn i inspi-
rowala kobiety na catym $wiecie. Na mocy kontraktu podpisanego z wytwornia
filmowa Foxa przeobrazila si¢ w kobiete-wampa. Farbowane na kruczy kolor
wlosy, oczy podkreslone mocnym, ciemnym makijazem, egzotyczne kostiumy
i aura tajemniczo$ci towarzyszyly jej zardbwno w zyciu codziennym, jak i na
scenie. Kreacja kobiety-wampa stala si¢ jedng z podstawowych rol kobiecych
w kinie lat dwudziestych, znaczaco wplywajac na mode. Kobiety inspirowaty
sie rowniez stylem w modzie zwanym we Francji a la garconne. Pojecie to wy-
wodzi si¢ z powiesci Victora Marguerittea La Gargonne (Chlopczyca), wydanej
w 1922 r. Tytutowa chlopczyca stata si¢ wzorem do nasladowania dla wielu
kobiet pragngcych niezaleznosci i zréwnania w prawach z mezczyznami. Zna-
czaco wptyneta réwniez na mode, popularyzujac fryzure ,,na garsonke” wymy-
slong przez Antoniego Cierplikowskiego juz w 1909 r. na potrzeby francuskiej
aktorki teatralnej Eve Lavalliére, ktéra pragneta odmlodzi¢ sig przed nadcho-
dzacym sezonem. Podobno inspiracjg do wymyslenia przetomowej fryzury a la
gar¢onne byta dziewczynka ze sfer robotniczych roznoszaca poczte, ktorej who-
sy dla wygody $cigte byty tak samo jak wlosy chtopcdw. Nowe wcielenie aktorki
zapewnilo jej triumf, cho¢ krétkie fryzury kobiece upowszechnity dopiero ak-
torki filmowe w latach dwudziestych. Panie nasladowaty sposdb ubierania sig,
uczesania, a nawet zachowanie gwiazd takich, jak Pola Negri, Louise Brooks
czy Theda Bara. Ideatem kobiecej urody byla Greta Garbo. W 1929 r. w kaba-
recie Qui Pro Quo S. Gérska, K. Tom i dwie ,,Tacjanki” §piewaty do muzyki
E Raymonda:

Ta Greta Garbo! Ta Greta Garbo!

To jest moj szal, to jest mdj sen, moj skarb - o!

Ta linia, w ktérej wszystko zna¢!

Ja nie moge przez nig spac!

Ta Greta Garbo! Ta Greta Garbo!

W czlowieku budzi taki zar, bo

To typ, ze az mezczyzna drzy:

Greta Garbo! Greta Garbo! Greta Garbo — no i ty...'$

Pod koniec lat dwudziestych XX w. kinematografi¢ zrewolucjonizowato po-
jawienie si¢ filméw dzwiekowych. Obrazy staly sie dostepne dla wszystkich,

188 JM.S.Z” czyli..., s. 35.
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réwniez nieumiejgcych czytad, i bardziej zrozumiate. Zmienila si¢ gra aktor-
ska. Przerysowane gesty i pozy, majace przekaza¢ widzom emocje, w epoce
kina dzwigkowego staly si¢ $mieszne. Odbiorcom podobala si¢ gra naturalna
i niewymuszona, film miat by¢ odbiciem rzeczywistosci, a aktorzy zwyklymi
ludzmi. W latach trzydziestych ogromna popularno$¢ w Polsce zyskaly kome-
die. Pierwszym polskim filmem, w ktérym dzwiek zostal zarejestrowany na
tej samej tasmie co film, byla komedia romantyczna Kazdemu wolno kocha¢
z 1933 r."® Jedne z gtéwnych rdl odegrali w nim Adolf Dymsza i Mira Zimin-
ska. Jeszcze w epoce kina niemego podkreslano: ,Dobry film jest jednym z naj-
lepszych sposobdéw propagowania mody. Jest to zywy journal tego, co, i w ja-
kich okolicznosciach, nalezy nosi¢”**. Oraz nawotywano: ,,dzi$ chcesz si¢ ubra¢
- idZ na dobry film, zobacz co si¢ nosi™**".

Zjawisko to przybrato na sile w latach trzydziestych. Obserwowano gwiaz-
dy i wzorowano si¢ na nich. O sile wielkiego ekranu w lansowaniu méd pisat
w 1937 r. ,,Swiatowid™:

[...] sposdb ubierania si¢ gwiazdy filmowej w danym filmie wyptywa czgsto z koniunk-
tury przemystu tekstylnego, kusnierskiego itp. w danym kraju. Wytwornia w Hollywood,
w Neubabelsberg, w Paryzu lub w Londynie otrzymuje wskazéwke od producentéw tego
lub owego rodzaju materialéw lub futer, ze wskazane byloby lansowa¢ jaki$ gatunek jedwa-
biu, futra czy koronki, bo jest nadmiar tego towaru i nalezatoby go zuzytkowaé. A wlasnie
ekran jest powotany dzisiaj do nadania modzie tonu i charakteru. Z patriotyczno-gospo-
darczych wzgledéw staje si¢ wytwodrnia postuszna potrzebie ekonomicznej. Gwiazda wy-
stepujaca w glownej roli musi zatem zademonstrowaé tualete z tego gatunku materiatu,
ktéry nalezy lansowac, chociazby osobiécie nie uznawata jego waloréw estetycznych, ani nie

znajdowata w nim upodobania'®.

Kreacje pigknych aktorek i eleganckich aktoréw, tych krajowych i zagra-
nicznych, byly kopiowane. Prasa rozpisywata si¢ na temat ich ulubionych ma-
rek i sklepéw. Stynne osobistosci reklamowaly rozmaite produkty - od butéw,
przez mydlo i paste do zgbow, po kapelusze, a ten po dzi$ dzien aktualny chwyt
marketingowy doprowadzit do powstania tzw. ambasadoréw marek. Tuz przed
wybuchem II wojny §wiatowej, wiosng 1939 r. czasopismo ,,Aktualnosci. Cza-

sopismo ilustrowane poswiecone zagadnieniom filmu i kina” nieco przesmiew-
czo charakteryzowalo to zjawisko:

18 Pierwszym polskim filmem udzwigkowionym byta Moralnos¢ pani Dulskiej z 1930 r. w rezyse-
rii Borysa Newolina.

19 Co$ dla was, panowie!, ,Muza 10-ta. Dwutygodnik” 1926, R. 1, nr 2, s. 17.

1 [bidem.

192 M.M., Gwiazdy i stroje, ,Swiatowid” 1937, nr 9, s. 22.



Gwiazda musi blyszczed, inaczej nie bytaby gwiazda. Totez blyszczy brylantami (czasem

nawet nie falszywymi), sposobem bycia (czesto falszywym) i elegancja. Istnieje bowiem

moda na gwiazdy, to tez w rewanzu gwiazdy lansujg mode'”.

Gwiazdy filmowe kreowaly wigc i popularyzowaly mode¢ w przedwojennej
Polsce. Rownie wielka role w kreowaniu gustéw stolicy odgrywaly teatry. ,Teatr
i Zycie Wytworne” w 1928 r. pisal:

Kazda premiera sztuki wspdlczesnej jest réwnoczednie przegladem mody. Noszone
przez popularne artystki, na tle wytwornych dekoracji, suknie te sg nijako zywym zurna-
lem moéd i nadajg ton w dziedzinie zaréwno strojéw wieczorowych, balowych, jak i spor-
towych'*,

Teatr byl prawdziwa rewia mody. Podziwiano stroje aktorek, a domy mody
i pracownie chetnie dostarczaly swoje kreacje na teatralne deski, reklamowaty
sie w programach teatralnych i dbaty o to, zeby w relacjach ze spektakli zna-
lazly si¢ wzmianki o ich udziale. Na przyklad w sztuce Stomiani wdowcy, od-
grywanej w Teatrze Malym w 1928 r., widzowie mogli podziwia¢ pomystowe
i kunsztowne toalety od Gustawa Zmigrydera'”. Modg nie gardzil nawet ka-
baret. W 1929 r. Mira Ziminska i D. Kalinéwna w sukniach Myszkorowskiego
i futrach Apfelbauma zagraty w skeczu Pani wybiera suknie'®.

Znane warszawskie domy mody chetnie zaopatrywaly dwczesnych celebry-
tow w najmodniejsze i najbardziej wykwintne stroje i dodatki, czesto oczekujac
w zamian jedynie wspomnienia o tym fakcie w wywiadzie, badZ pozwolenia na
publikacje wizerunku wraz z zapewnieniem, ze aktor badz aktorka chetnie ko-
rzystaja z ustug firmy. Czesta praktyka bylo réwniez przekazywanie strojow na
plany filmowe, do kabaretéw badz teatréw, w zamian za co oczekiwano reklamy
w formie wspomnienia na plakatach, w napisach poczatkowych lub koncowych
czy wrecz bezposdredniej i niezawoalowanej reklamy, jak ta wspominana przez
Jerzego Jurandota w Dziejach Smiechu:

Gdziez te czasy, kiedy aktorzy byli na sceng ubierani od stép do gtéw w zamian za rekla-
me w programie, gdy przed kurtyne wychodzit Jarosy i méwit: ,,Jak paiistwo widzg, mam na
sobie nowy piekny frak. A bylo tak: przyszedt do mnie pan Borkowski, Zurawia 27, i powie-
dzial: »Uszyje panu darmo nowy frak, ale pan za to powie ze sceny, ze uszyt go Borkowski,
Zurawia 27«. A ja mu na to z oburzeniem: nie, panie Borkowski, Zurawia 27, ja nie moge
powiedzie¢, ze ten frak uszyl mi pan Borkowski, Zurawia 27, bo my w teatrze nie uznajemy
tego rodzaju reklamy. Niech pan to sobie zapamigta, panie Borkowski, Zurawia 27!

193], Glaudan, Co to jest gwiazda, ,,Aktualno$ci. Pismo ilustrowane po$wigcone zagadnieniom
filmu i kina” 1939, R. 1, nr 2, s. 20.

194 Moda na scenie, ,Teatr i Zycie Wytworne” 1928, R. 2, nr 10, s. 55.

19 Ibidem.

6 _M.S.Z czyli pamietaj..., s. 31.

17 Cyt. za: J.R. Kowalczyk, Najpickniejsze reklamy przedwojennej Polski, https://culture.pl/pl/ar-
tykul/najpiekniejsze-reklamy-przedwojennej-polski [dostep 21 VIII 2021 r.]. W latach 1923-
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Jak juz wspomniano, stynne osobistosci ze §wiata filmu, kabaretu i teatru nie
stronily od odptatnego uzyczania swojego wizerunku w celach reklamowych.
Pod koniec lat dwudziestych bardzo popularne stato si¢ szukanie przez marki
ambasadoréw. Zaopatrywano ich w najlepsze modele w zamian za reklame.
Pojawialy si¢ np. zdjgcia z odrgczng notatka informujaca, ze dany artysta jest
klientem danej pracowni (np. u Franciszka Sacha na ul. Chmielnej 34 ubierat
sie Konrad Tom"®. W palcie z pluszowym kotnierzem i smokingu najnowszego
kroju wystapit nawet podczas rewii mody w teatrze Morskie Oko'*).

W latach trzydziestych bardzo popularne stalo si¢ umieszczanie w prasie
reklam, w ktérych stawy zapewnialy, ze uzywaja wylacznie najlepszych pro-
duktéw marki X, lub ze najpigkniejsze suknie szyje zaklad Y. Zula Pogorzel-
ska, o ktérej pisano, ze zajmuje ,W galerii ulubiencéw i ulubienic Warszawy
jedno z pierwszych bezsprzecznie miejsc”*® reklamowata suknie od Gustawa
Zmigrydera®", kapelusze od Madam Henriette*”, buty i kalosze firmy Pepege.
Swoja twarza buty Pepege firmowala réwniez Maria Gorczynska®®”, ktora byta
takze ambasadorka firmy Bogustawa Hersego. Jej zdjecie w modnym, haftowa-
nym szalu z fredzlami z tej firmy ukazato sie w ,Teatrze i Zyciu Wytwornym”
w 1927 r.2*

Stynna Hanka Ordondéwna - aktorka filmowa i kabaretowa, gwiazda teatru
Qui Pro Quo - na scenie lansowata mode na farbowane futra krdlicze z firmy
Czestawa Sznajdrowicza (ul. Hoza 68). Na barwnym zdjeciu migkko otula ja
fioletowy plaszcz ze zszytych paskow futra z puchatym biatym kotnierzem. Pod
zdjeciem zamieszczono komentarz zachwalajacy ,istne arcydzieta” wychodza-
ce spod reki C. Sznajdrowicza oraz informacje, ze w plaszczu tym wystapita

1937 pod adresem pl. Kazimierza Wielkiego 4 dziatala firma Handel Ubiorami i Manufaktura
Borkowski, mozliwe réwniez, ze tekst konferansjera odnosit si¢ do Pracowni Krawieckiej —
Palta Meskie Stanistawa Cichockiego, mieszczacej si¢ na Zurawiej 28. Takie przeinaczenie:
Borkowski — Cichocki, Zurawia 27 — Zurawia 28 moglo by¢ zaréwno pomylka Jarosego, jak
i Jurandota. Zmiana nazwy i adresu mogta by¢ takze celowa zagrywka. Zart $mieszyl, a réw-
nocze$nie adres znanej pracowni byl na tyle rozpoznawalny, ze stuchacze doskonale odga-
dywali, o ktorej mowa. Istnieje rowniez mozliwosé, Ze podobienstwo nazwisk i adresow jest
catkowicie przypadkowe, a tekst konferansjera miat na celu jedynie zabawienie publicznosci.
Nie umniejsza to jednak faktu, ze zjawisko sponsorowania artystow w zamian za reklamg byto
na tyle popularne, ze stawato si¢ tematem skeczéw. Reklamy z rzadka ogtaszano ze sceny.
Czegéciej umieszczano je na afiszach 1 w programach, ktére czgsto byly nimi przetadowane.
Rozwieszano je nawet na scenie i wokdt niej, tak aby kazdy mogt si¢ z nimi zapoznac.

198 ,M.S.Z” czyli pamietaj..., s. 36.

199 Teatr i Zycie Wytworne” 1928, R. 2, nr 10, s. 53.

20 Tbidem, 1928, nr 5, s. 28.

201 Reklama prasowa, ibidem, 1928, nr 10, s. 30.

22 Ibidems, s. 33.

203 Tbidem, 1928, nr 11, s. 42; ibidem, 1929, R. 3, nr 1, s. 29.

24 Tbidem, 1927, R. 1, nr 3, s. 26.



w ostatniej kabaretowej rewii*®. W prasie pojawialy si¢ rowniez jej zdjecia np.
w modnych kapeluszach, obrazujace artykul zachwalajacy ustugi pracowni
modniarskich?®. Hanka Ordonéwna wlasnym zdjgciem w btyszczacych ,,pe-
pegach” i autografem firmowata wyroby rzutkiej firmy Pepege*”. Maria Bal-
cerkiewiczowna, aktorka sceniczna i filmowa, prezentowata kapelusze z firmy
Klementyny Koztowskiej**®. Aktorka ta pelnita role ambasadorki marki, o czym
$wiadczy fotos umieszczony w magazynie ,Teatr i Zycie Wytworne”, na ktérym
prezentuje fantazyjny kapelusz w formie klosza z tej samej pracowni*”. Maria
Modzelewska reklamowata suknie B. Myszkorowskiego*?, a Mila Kaminska,
aktorka wystepujaca w Teatrze Malym, prezentowata drogie i eleganckie suknie
Gustawa Zmigrydera*"'. Nina Orlot wystepujaca w Morskim Oku reklamowa-
ta tkaniny z firmy M. Efraim. Jak przystalo na artystke rewiowa, kampania,
w ktorej brata udzial, byta niebanalna. Na zdjeciu pigkna Nina pozuje naga na
kanapie okrytej picknymi tkaninami, ktére zakrywaja ja od szyi do ud. Notatka
umieszczona pod zdjeciem donosi:

Pani $ni i cudnie u$miecha si¢ przez sen. [...] Najrozkoszniejszym z usciskéw oplotly ja
zwoje I$nigcego crépe satin. Pelour fracone kornie Sciele swa miekka puszysto$¢ pod obnazo-
ne stopki. Wzorzysta lama blaskiem swym opromienia sny pani, uktadajace si¢ w arabeski
zagmatwane jak desenie modnych koronek*2.

Reklama bywata réwniez bardzo dostowna. ,,Teatr i Zycie Wytworne” przo-
dowal w umieszczaniu informacji na temat ulubionych zakladéw artystow.
W 1929 r. pod nagtéwkiem Gdzie ubierajg si¢ popularni artysci naszych teatréw
ukazaly si¢ duze zdjecia Wiladystawa Waltera i Adolfa Dymszy. Walter, ,jeden
z najpopularniejszych artystéw polskich, filar teatru Morskie Oko”, gardero-
be kompletowat w Zaktadzie krawieckim Adolfa Zaremby, a przyszty filmowy
amant okreslany jako ,,znakomity artysta teatru Qui Pro Quo, ktéry zajmu-
je jedno z pierwszych miejsc wsrdd zespotu tego teatru” ubierat si¢ w firmie
M. Sznajdera. W obydwu przypadkach podano doktadny adres, a nawet numer
telefonu do reklamowanych zaktadéw*".

W 1927 r. Loda Halama wraz z siostrg Zizi wzigly udzial w pomystowe;j
kampanii reklamowej szampana Louis de Bay Vintage. W pasiastych tryko-

205 Thidem, 1928, R. 2, nr 10, s. 18.

26 Kapelusze, ibidem, s. 33.

27 Reklama prasowa, ibidem, 1929, R. 3, nr 10, s. 27.

208 Thidem, 1928, R. 2, nr 10, s. 38.

2 Tbhidem, 1929, R. 3, nr 4-5, s. 43.

210 Thidem, 1928, R. 2, nr 6, s. 6.

21 7 djecie reklamowe zamieszczone na wewngtrznej oktadce magazynu ,Teatr i Zycie Wytwor-
ne” 1928, R.2,nr 9, s. 8.

212 Thidem, 1928, R. 2, nr 10, s. 26.

23 Tbidem, 1929, R. 3, nr 3, s. 24.
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tazach i na wysokich obcasach, ktére stanowily ich strdj sceniczny w kabare-
cie Karuzela, pozowatly do zdjg¢ z gigantyczna butelkg szampana. Ich stodkie
minki i pozowanie na nieporadne kobietki kojarzy si¢ dzi$ ze stynnymi pin-up
girls z lat czterdziestych i piecdziesigtych XX w.*"* Zizi - mniej znana z siostr
- prezentowata futra firmy S. Karmazyn, ktdra lansowata nowe modele okry¢
z tlenionych fapek karakutowych z kotnierzami z tlenionych lisow?" oraz stroje
z pracowni Maison Nouvelle (ul. Krélewska 35)*'6. Z kolei Loda Halama re-
klamowata paste do zgbow Chlorodont. Pod zdjgciem u$miechnietej artystki
widniata jej wlasnoreczna notatka: ,Moje usmiechnigte usta najlepiej $wiadcza
o Chlorodoncie, ktory codziennie uzywam. Loda Halama™".

Polskie firmy wykazywaly si¢ ogromng przedsiebiorczoscig w sprawach re-
klamy, angazujac rowniez gwiazdy $wiatowego formatu, jak bardzo popularna
nad Wislg tancerka Josephine Baker, ktorej zdjecie zamieszczone w ekskluzyw-
nym magazynie ,Teatr i Zycie Wytworne” opatrzono komentarzem:

Warszawska firma ,,FUCHS” dala Jézefinie Baker mozliwo$¢ przekonania sie, ze stawa
doskonatych warszawskich czekoladek jest catkowicie usprawiedliwiona®®.

Ponizej umieszczono fotos z filmu Czarna Wenus, na ktérym aktorka rozda-
je dzieciom czekoladki z pudetka z reklamg Fuchs Varsovie.

Do grona przedwojennych ,,celebrytek’, ktore nasladowano w kwestii mody,
zaliczy¢ mozna laureatki konkurséw pieknosci. Pierwsze w Polsce wybory naj-
piekniejszej kobiety przeprowadzono 10 stycznia 1929 r. Wladystawa Kosta-
kéwna, pierwsza Miss Polonia A.D. 1929, przyszta pierwsza wicemiss Europy,
byta rozchwytywana przez firmy, pragngce wykorzystac jej wizerunek w rekla-
mie. Jej zdjecie w toalecie od Hersego pojawito si¢ na oktadce czasopisma ,,Te-
atr i Zycie Wytworne” w lutym 1929 r., tuz po ogloszeniu wynikéw konkursu,
ktérego final odbyt si¢ 27 stycznia. W tym samym numerze artykul Kornela
Makuszynskiego Miss, Miska i Miseczka ilustruje zdjgcie wicemiss Alicji hra-
biny Rzyszczewskiej, ,wzoru urody wspdtczesnej” w sukni z pracowni Ludwi-
ka®'. Pozostate ,,najpickniejsze”: Zofia Batycka, Wiadystawa Kostakowna czy
Aniela Kowalska staly sie prawdziwymi celebrytkami. W miejscach publicz-
nych budzily spore zainteresowanie, obserwowano je, stawaly si¢ bohaterkami
kronik towarzyskich i relacji z teatréw, kabaretéw i bali. Ich zdjecia w sukniach,
futrach i dodatkach ze znanych pracowni umieszczano w prasie. Domy mody

214 70b. ibidem, 1927, R. 1,nr 1, s. 2.

215 Reklama prasowa, ibidem, 1928, R. 2, nr 10, s. 35.

216 Z djecie aktorki w: ibidem, 1929, R. 3, nr 4-5, s. 43.

217 Reklama prasowa, ibidem, 1929, R. 3, nr 4-5, s. 3.

218 Tbidem, 1928, R. 2, nr 4, s. 18.

29 K. Makuszyniski, Miss, Miska, Miseczka, ibidem, 1929, R. 3, nr 2, s. 8-12.



staraly si¢ pozyska¢ przychylnos¢ laureatek konkursu, gdyz fotografie z nimi
budzily znaczne zainteresowanie i stanowity §wietng reklame.

Zachwycajace ,,Miski’, stynne aktorki, tajemnicze uwodzicielki i pigkne afe-
rzystki mozna bylo spotkac na ulicach, w kawiarniach i na widowniach war-
szawskich teatréw. Tak jak i dzi$, opinia publiczna interesowala si¢ ich zyciem,
aich sposob kreowania wizerunku byt nasladowany przez elegantki w catej Pol-
sce. Szczegdlnie waznym okresem w roku dla elegantow i elegantek §ledzacych
modowe nowinki byt tak zwany ,,sezon’, czyli hucznie obchodzony karnawal.
Okres zimowych balow, przyje¢ i maskarad rozpoczynat si¢ w swieto Trzech
Kréli, a koriczyt we wtorek przed Srodg Popielcows. Kazdy zblizajacy sie sezon
karnawatowy budzit wielkie emocje wsrdd warszawskiej elity, co miato odbicie
na tamach prasy. W 1928 r. w artykule Karnawat za progiem pisano:

Karnawal za progiem, piekne panie. I to karnawat krétki. Trzeba czym predzej przygoto-
wac sie do balowej kampanii, bo potem nie bedzie juz na to czasu. Bedziemy mialy po cztery
dancingi co wieczdr i po trzy bale co noc. A kto ma zdrowie potrafi odrobi¢ i wiecej*.

W latach dwudziestych i trzydziestych XX w. karnawal obchodzony byt
nadzwyczaj hucznie. Byl w réwnej mierze pretekstem do zaprezentowania
wytwornych toalet, jak i problemem dla mniej zamoznych lub po prostu bar-
dziej oszczednych, ktérzy nie mogli sobie pozwoli¢ na kilka kreacji. Oczywis-
cie zmartwienia te w mniejszym stopniu dotykaly panéw - frak na wieczdr,
smoking na popoludnie starczaly na wiele sezonéw. Panie musialy za$ hotdo-
waé aktualnym modom, jedli chcialy utrzymac pozycje towarzyska. W grud-
niu, z odpowiednim wyprzedzeniem pozwalajacym zaopatrzy¢ sie klientkom
w nowe stroje, domy mody i luksusowe pracownie organizowaly rewie mod
karnawatowych?*'. Z niecierpliwo$cig oczekiwano réwniez relacji w prasie. Re-
porterka piszaca artykuly o modzie, kryjaca si¢ pod pseudonimem Well, skar-
zyla si¢ na to zjawisko w artykule U schytku sezonu, zamieszczonym w lutym
1929 r. w czasopi$mie ,,Teatr i Zycie Wytworne”:

Panie z teczowego krzyza robity mi wyrzuty, ze o dancingu pomaranczowej latarni pi-
satam o wiele bardziej wyczerpujaco, niz o ich taficzacych paczkach. Firma X skarzyla sie
gorzko, iz w sprawozdaniu z balu wykwintu opisatam niemal wylacznie toalety z firmy Y.

220 Well, Karnawat za progiem, ibidem, 1928, R. 2, nr 11.

221 Na przyktad 20 XII 1931 r. w Sali Towarzystwa Higienicznego mozna bylo obejrze¢ biletowany
pokaz, na ktérym swoje nowosci prezentowaly firmy, takie jak: Maison Goussin Cattley, Lu-
cynaiG. Zmigryder (suknie), Apfelbaum i S-ka (futra), I. Cwejko SA (dom modnych tkanin),
L. Leszczynski, K. Filipczak (obuwie), Maison Gustawa (kapelusze), Antoine (uczesanie i ko-
smetyki), Cleo (preparaty kosmetyczne), E. Kartowicz (r¢kawiczki). Pani Lingerie-Rogozin-
ska miata prezentowa¢ dessous, czyli bielizne osobista. Ogladajacy mieli zapozna¢ si¢ rowniez
z oferta mebli Otto-Preffekorna oraz dywandéw i niespodzianek gwiazdkowych; Rewja mod
karnawatowych, ,Kurier Warszawski. Wydanie wieczorne’, 16 XII 1931.
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Co prawda firma Y twierdzita, ze bylo odwrotnie, i zywila do mnie o to zal réwnie nieutu-
lony. Dyrektorowa Modnicka telefonowata z oburzeniem, ze zapomniatam o jej wspaniatej
toalecie, ktora zrobita taka furore na balu paralitykéw, a mama Bajdurkiewiczowa zadata
kategorycznie, abym stwierdzila drukiem, ze jej ,Zosierika miata suknie piekna i szlachet-
ng, jak ona sama”. Nawet panna Takakura, statystka z Kociego Oka, w niewiadomych celach
symulujgca Japonke, napominata mnie surowo za to, ze zapomnialam nadmienic, iz toalete
nagrodzong na balu ekscentrycznych krynolin demonstrowata wlasnie ona (Takakura)®2.

Jednym z najwazniejszych wydarzen warszawskiego karnawalu byt Bal
Mody** organizowany do 1937 r. przez Zwiazek Autoréw Dramatycznych
Polskich w salonach Hotelu Europejskiego, nastepnie w hotelu Bristol. Byl
on waznym punktem w modowym kalendarzu Warszawy, oraz calej Polski,
o czym $wiadczg liczne relacje z tego wydarzenia w prasie. Ten ,,sprawdzian
elegancji stolicy” byl wydarzeniem, na ktérym kazda liczaca si¢ warszawska
pracownia pragnela zaprezentowaé swoje nowosci. Ogladano wiec wytworne
toalety, ekskluzywne futra, najnowsze fryzury i makijaze oraz dodatki. Pod-
czas Balu Mody wybierano Krolowa Mody oraz Najpiekniejsza Panig Warsza-
wy. Tytuly te necily wiele elegantek, totez, jak pisal ,,Swiatowid”, na zadnym
balu nie bylo takiej rewii pigknych toalet i réwnie pieknych ich ,nosicielek’,
jak na Balu Mody?*. Krélowe Mody stawaly sie celebrytkami. Ich zdjecia tra-
fiaty na okladki gazet®”, rézne firmy rywalizowaly o mozliwo$¢ zatrudnienia
ich w reklamie??. Bal Mody byt bardzo popularny, zwlaszcza wérdéd wystawcow
rywalizujacych o tytuly, ktére zapewnialy im ,,bycie na ustach” warszawiakow
i szpaltach warszawskich gazet, dzieki czemu zwiekszaty sprzedaz, jak i wsréd
warszawskiej elity, chcgcej bra¢ udzial w tym przedsiewzigciu, poniewaz jak
pisano: ,,Taka Krélowa Mody to przecie tajemnica powodzenia, niewyczerpane
zroédlo dochodow™ .

22 Well, U schytku sezonu, ,Teatr i Zycie Wytworne” 1929, R. 3, nr 2, s. 20.

2 Swiadcza o tym liczne wzmianki o wadze tego przedsigwzigcia, jak np. ta zamieszczona
w ,TiZW” w 1931 r.: ,Szczytowym punktem warszawskiego karnawatu jest Bal Mody. Jest
to w znacznie wigkszej mierze rewia mody niz bal w zwyklem tego stowa znaczeniu. A ze
panie sa niezmiernie ciekawe toalet swych siostrzyc, a niejedna przy tym tai w sercu nie$mialg
nadziej¢ zaémienia reszty wlasnym strojem i uroda, wiec Bal Mody nigdzie nie zawodzi, przy-
najmniej co do liczebnosci”; zob. Well, Karnawat, ,Teatr i Zycie Wytworne” 1931, R. 5, nur 1,
s. 8-9.

24 Bal Mody w Warszawie, ,Swiatowid” 1937, nr 3, s. 14.

25 Bal Mody w Hotelu Europejskim, ,Swiat” 1934, R. 29, nr 4, s. 18.

26 Na przyktad na oktadce ,Swiata” z 1934 r. zamieszczono zdjecie Very Bobrowskiej, artystki
rewiowej, ktdra zostala krolowa mody w 1934 r. Pickna i zgrabna Vera pozuje z promiennym
u$miechem w bialej sukni, trzymajac w reku reklame firmy produkujacej stodycze ,,Fuchs”.
Swoja droga firma ta reklamowata swoje wyroby podczas réznych pokazéw mody, np. w trak-
cie pokazu mody w ,,Cyganerii” konferansjer Laskowski, aktor teatru 8.30, ,,z naciskiem pod-
kreslil, ze obowiazkiem kazdej wytwornej Pani na premierze, w teatrze lub w kinie, jest posia-
danie bombonierki czekoladek lub torebki wykwintnych karmelkéw FUCHSA”.

27 W wirze karnawatu, ,Teatr Zycie Wytworne” 1929, R. 3, nr 1, 5. 14-15.



Bardzo popularne byly réznego rodzaju bale charytatywne organizowane
przez panie ze sfer politycznych, artystycznych czy naukowych. Uczestniczyta
w nich cala $mietanka towarzyska Warszawy. Przykladem moze by¢ Bal Polskie-
go Biatego Krzyza, ktory odbyl sie 16 stycznia 1937 r. w hotelu Bristol. Patronat
nad t3 impreza objeta Zona marszatka Rydza-Smiglego Marta Thomas-Zale-
ska*®, a w sktad komitetu wchodzily panie z najwyzszych kregéw politycznych
IT Rzeczypospolitej: Jadwiga Beck, zona generata Berbeckiego Zofia Berbecka,
zona ministra Bobkowskiego i cérka prezydenta Ignacego Moscickiego Helena
Bobkowska i wiele innych kobiet z wyzszych sfer, ktérych obowiazkiem towa-
rzyskim bylo wspieranie dziatalnosci charytatywnej. Byta to pierwsza tego typu
impreza zorganizowana przez Polski Bialy Krzyz, wpisujgca si¢ w trend organi-
zowania luksusowych przyje¢, z ktérych dochdd (sprzedawano np. bilety, losy
na loterig, potrawy i alkohol w bufetach) przeznaczany byl na cele danej organi-
zacji*”. Bale takie byty doskonatym pretekstem do obserwowania kreacji, a za-
mieszczane w prasie relacje z nich zawieraly czesto bardzo szczegdtowe opisy
strojow pan i pandéw.

Poza tym organizowano bale pod r6znymi hastami. Na przyktad w 1931 r.
we francuskiej ambasadzie zorganizowano Bialy Bal. Hastem przewodnim byty
biate suknie kobiet, panowie wystgpowali w czarnych frakach, z biatymi kwia-
tami w butonierkach, tworzac ,wytworng odmiane¢ typu czarno-biatego™®.
W tym samym roku Zofia Raczynska-Arciszewska zorganizowala blekitny bal
na cze$¢ Hallerczykdw?'. 18 stycznia 1928 r. w salonach Hotelu Europejskiego
odbyt si¢ Bal Srebrnej Krynoliny. Panie w oryginalnych sukniach walczyly o ty-
tul Damy Srebrnej Rozy, ktory ostatecznie przypadt Zdzistawie Kleszczynskiej
w toalecie z firmy Gustawa Zmigrydera i uczesaniu z zakladu B. Mazurkiewi-
cza**. Glosnym wydarzeniem 1929 r. byt Bal Polskiego Jedwabiu, majacy popu-
laryzowa¢ polski jedwab produkowany w Milanéwku®*.

Osoba z towarzystwa mogta w latach dwudziestych i trzydziestych XX w.
przebiera¢ w zaproszeniach na bale organizowane przez osoby prywatne i pub-
liczne instytucje charytatywne, zwiazki zawodowe oraz rozmaite zrzeszenia
i towarzystwa. W 1929 r. kabaret Qui Pro Quo $piewat:

Dzi$ bal u szklarzy i fyzwiarzy, bal Murzynoéw, bal rabinéw
Bal mankutéw, oraz

228 Kwestia zalegalizowania zwiazku marszatka Rydza-Smiglego i Marty Thomas-Zaleskiej nie
jest jasna. ,,Zong” okresla ja jednak Zrédto. Wigcej na temat tego zwiazku zob. S. Koper, Zycie
prywatne elit Drugiej Rzeczypospolitej, Warszawa 2011, s. 224-250.

2 Romit - Z. Ord., Bal Polskiego Biatego Krzyza, ,Swiatowid” 1937, nr 4, s. 4-5.

0 Lin, ,,Biaty Bal” w ambasadzie francuskiej, ,Teatr i Zycie Wytworne” 1931, R. 5, nr 1, s. 6.

21 Well, Karnawat, ibidem, s. 7.

22 Teatr i Zycie Wytworne” 1928, R. 2, nr 5, 5. 7.

23 W wirze karnawatu, ibidem, 1929, R. 3, nr 1, 5. 13-14.
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Bal niezameznych akuszerek zwigzku ,,Berek” tudziez klubu
»Mlody Pitagoras”

Wszedzie noc w rozkoszy trwasz,

Szalejesz!

Wiec idz na bal do tapiceréw, bukmacheréw, soliteréw, gdy
Okazje masz!**

Poza hucznie obchodzonym karnawalem, waznym wydarzeniem stanowia-
cym o prymacie Warszawy w kwestii lansowania modnych trendéw w przed-
wojennej Polsce byty wyscigi konne, organizowane na Polach Mokotowskich**.
Gonitwy gromadzily $mietanke towarzyska z calej Polski. Na wzér paryzan lu-
bujacych si¢ w wyscigach, Polacy traktowali je jako okazje do spotkan, zala-
twiania intereséw, nawigzywania znajomosci oraz wzmocnienia czy utrwalenia
pozycji spolecznej. Korespondentka rubryk modowych magazynu ,Teatr i Zy-
cie Wytworne” w artykule Pani na wyscigach podkreslala, ze réwniez gonitwy
sa waznym wydarzeniem w zyciu towarzyskim Warszawy, cho¢ warunki, za-
réwno techniczne, jak i atmosferyczne, nie zawsze pozwalaja na zaprezentowa-
nie si¢ w pelnej krasie:

W szczesliwych krajach, gdzie nie ciggle pada mokry $nieg z deszczem, wyScigi sg nie
tylko zabawg sportows, a przede wszystkim okazjg do zademonstrowania toalet. Od wio-
sennych wy$cigéw zaczyna sie faktycznie modny sezon. To co wielcy krawcy zechcg poka-
za¢ na turt’ie, decyduje o modnej linii na caly rok. I nasza stolica mniej lub wiecej stusznie
zwana ,,Paryzem Pdinocy” - tlumnie uczeszcza na wyscigi, i urocze cory syreniego grodu,
podobnie jak ich szczedliwsze siostry z zachodu, chetnie korzystaja z pretekstu wyscigéw do
ol$nienia wielbicieli i zgnebienia przyjaciélek gamma nadzwyczajnych strojow....

Codzienne i wieczorowe toalety ,,paryzanek Poéinocy” obserwowano i na-
$ladowano réwniez w miejscach publicznych: restauracjach, kawiarniach i na
dancingach. Warszawa styneta z licznych lokali, w ktérych ,,zycie nie zamie-
ralo” W 1931 r. otworzono jeden z najpopularniejszych lokali przedwojennej
Warszawy - Adrie. ,Teatr i Zycie Wytworne” pisak:

»Adria” wstepnym bojem zdobyla z kretesem stolice, biorgc w jasyr jej mieszkancéow,
ktérzy co dnia wypelniaja po brzegi zlocone podziemia, aby wytwornie i wesoto spetnia¢
skoczne obowigzki tej stodkiej niewoli?”.

Warszawiacy i przybysze ,,z prowingji” stanowili publiczno$¢ wystepow sce-
nicznych, baléw, dancingdw a takze rewii mody organizowanych w Café Adria*®.

B4 M.S.Z” czyli pamietaj..., s. 15.

2 Tor Wyscigéw Konnych w Stuzewcu inaugurowano dopiero w czerwcu 1939 r.

26 Well, Pani na wyscigach, ,Teatr i Zycie Wytworne” 1929, R. 3, nr 4-5, s. 38.

27 Adria, ibidem, 1931, R. 5, nr 1, s. 16-17.

8 Na przyklad wiosna 1939 r. zorganizowano w ,,Adrii” rewi¢ mody, na ktorej odbyla sie licyta-
cja kapelusza. Wylicytowang kwote przeznaczono na Pozyczke Obrony Przeciwlotniczej; zob.



W latach trzydziestych podejmowano liczne proby stworzenia rodzimej
mody, niebedacej Slepym nasladownictwem zagranicznych trendéw. Wiek-
szo$¢ tych inicjatyw koncentrowata si¢ w Warszawie. Jedna z czotowych oso-
bistosci kreujacych mode w latach miedzywojennych byta Zofia Raczynska-
-Arciszewska. Ta artystka-malarka zalozyta w 1933 r. kawiarnie Sztuka i Moda
(SiM), ktdra miata stac si¢ forum prezentacji roznych dziedzin sztuki. SiM or-
ganizowala wigc pokazy mody, wystawy i koncerty, spotkania literackie oraz
recitale. Wlascicielka miata na celu tworzenie polskiej mody opartej na wzo-
rach paryskich, posiadajacej jednak ,,polski smak”. Lansowane w SiM-ie kre-
acje musialy by¢ szyte i projektowane przez polskich artystow i rzemieslnikow,
z polskich tkanin®*. Zofia Raczynska-Arciszewska wraz z Ireng Pokrzywnicka-
-Borowska** planowata otwarcie poradni dobrego smaku, doradzajacej w kwe-
stii urzadzania wnetrz i doboru stroju®*'.

Od 1937 r. dzialato w Warszawie Studio Mody pod opiekg Centralnej Do-
swiadczalnej Stacji Jedwabniczej**. Stanistawa Witaczkéwna, wspotzatozyciel-
ka milanowskiej fabryki jedwabiu, pragneta za posrednictwem tej instytucji
doprowadzi¢ do uznania w Polsce projektowania odziezy za jedng z dyscyplin
sztuk plastycznych. Studio Mody miato ,,poszukiwa¢ nowych form pigkna i ce-
lowosci w stroju kobiecym, dazy¢ do osiggnigcia harmonii migdzy forma a ma-
teriatem™*.

Nie mozna pomina¢ licznych pokazéw mody: sezonowych, reklamowych,
okazyjnych i tematycznych. Corocznie w ,,Paryzu Péinocy” organizowano ich

M.K.Z., Dla Ciebie Pani..., ,Aktualnoéci: czasopismo ilustrowane poswigcone zagadnieniom
filmu ikina” 1939, R. 1, nr 3, s. 22.

29 A. Dabrowska, Wdzigk i dobry smak, czyli wzorce damskiej elegancji w miedzywojennej War-
szawie, ,Stolica” 2018, nr 7-8(2314-15), s. 18.

0 Trena Pokrzywnicka-Borowska, malarka zwigzana z grupa Rytm, réwniez zajmowala si¢ pro-
jektowaniem ubioréw. Tworzyla kostiumy teatralne i wykonywata rysunki do zurnali. Styneta
z milosci do pigknych i kosztownych strojow.

21 A, Dabrowska, Wdzigk i dobry smak..., s. 18.

2 W 1924 r. w podwarszawskim Milanoéwku powstata Centralna Do$wiadczalna Stacja Jedwabni-
cza (CDS]J) zalozona przez Henryka i Stanistawe Witaczek. CDSJ zajmowata si¢ promowaniem
polskiego jedwabnictwa, odnoszac w tej dziedzinie spore sukcesy. Od 1927 r. w Milanéwku
produkowano nici i tkaniny jedwabne. W 1931 r. otwarto pierwszy sklep firmowy w Warszawie
przy ul. Traugutta 2, znany byl réwniez sklep przy ul. Chmielnej. Kilka lat pozniej dzialata juz
sie¢ siedmiu luksusowych i eleganckich sklepéw ,,Milanéwek” sprzedajacych polski jedwab.
W latach trzydziestych stosowanie polskiego jedwabiu z Milanéwka zostato podniesione do
rangi patriotycznego obowiazku. Organizowano liczne wycieczki do fabryki, odczyty i wysta-
wy. W prasie pojawialy si¢ artykuly popularyzujace ten wyrdb. Jedwab produkowany w Mi-
lanéwku do$¢ szybko stat si¢ konkurencjg dla produkcji zagranicznej, czego powodem byla
zar6wno wysoka jako$¢ wyrobow, jak i umieje¢tnie prowadzona strategia handlowa.

3 Cyt. za: B. Witaczek-Nehring, Gdzie jest morwa, tam i jedwabnictwo by¢ moze, https://mi-
lanowek.pl/images/aa_artykuly_obrazki/2016/20160606/gdzie_jest_morwa_tam_jedwabnic-
two_byc_moze.pdf [dostep 21 VIII 2021 r.].
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dziesigtki, cho¢ nie zawsze prezentowaly one wystarczajaco wysoki poziom.
W 1926 r. reporterka ,,10-tej Muzy’, tak opisywala zorganizowany w stolicy
pokaz:

Dla spopularyzowania mody jesiennej wsréd szerszej publicznosci zorganizowano
w teatrze Niewiarowskiej Rewie Mody. Pomiedzy nagromadzonymi kretonami, posciela,
dywanami i czekoladkami itp. udalo nam si¢ wytowi¢ strzepki zmaltretowanej mody, azeby
uchwycic¢ jej charakterystyczne przejawy**.

O roli Warszawy jako przedwojennego centrum polskiej mody moze $wiad-
czy¢ rowniez to, zZe organizatorzy rewii i pokazéw w innych miastach starali si¢
czesto podnies¢ ich range zapraszajac stotecznych ,,dyktatoréw mody”. Organi-
zatorzy Wielkiego Festiwalu M6od Karnawalowych w Filharmonii, ktéry odbyt
sie 8 grudnia 1931 r. w Lodzi, zapewniali, Ze ,,impreza ta bedzie zorganizowana
z rozmachem i$cie amerykanskim”, oraz ze wezma w niej udzial firmy war-
szawskie i 16dzkie, a dodatkowq atrakcje mialy stanowi¢ ,,najpiekniejsze artyst-
ki i modelki warszawskie**.

Niewatpliwie Warszawa stanowita w okresie miedzywojennym polskie cen-
trum mody. Swiadczg o tym zaréwno wspomnienia i relacje, doniesienia w pra-
sie, jak i zestawienia dotyczace dziatajacych w stolicy mniejszych i wigkszych
firm, zajmujgcych si¢ sprzedazg i popularyzowaniem modnej odziezy i dodat-
kow. Odbywaly sie tu najwazniejsze wydarzenia zwiazane z Zyciem publicznym
- bale, pokazy mody, wystawy i rewie. Decydowat o tym oczywiscie stoteczny
charakter miasta.. Dla polskich elegantow, ktorzy z réznych wzgledéw decydo-
wali si¢ na kompletowanie garderoby w kraju, to wlasnie Warszawa stanowita
odpowiednik Paryza. W stofecznym miescie skupialo si¢ zycie artystyczne, na
ulicach, w kawiarniach i teatrach mozna bylo spotka¢ éwczesne ikony mody,
a warszawianki uwazano za najbardziej stylowe i najchetniej poddajace si¢ ka-
prysom mody kobiety w Polsce — Paryzanki Pétnocy.
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Varsovian women — “Parisian of the North.” About women of fashion
and women'’s fashion in Warsaw in the interwar period

“Paris of the North” is a term that is frequently used with reference to pre-war War-
saw. It is still unclear who used it for the first time and what exactly they meant. Re-
searchers and journalists eagerly quote this expression, either trying to justify or deny
it. Aside from these academic discussions, it must be admitted that the capital city
of the Second Polish Republic played the role of a Polish fashion centre for its citi-
zens. The most renown fashion houses, ateliers and the most refined studios had their
seats in Warsaw. Moreover, social life related to la mode was thriving here - the most
splendid balls, major fashion shows and parades. Pre-war Warsaw attracted all styl-
ishly-dressed people who, for various reasons, decided to complete their outfits in the
country. Varsovian women also deserve to be called “Parisians of the North”. They were
considered the most stylish and willing to follow the whims of fashion in Poland. This
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article is a contribution to the role of Warsaw and the Varsovians in the fashion market
of the Second Polish Republic. It discusses the main factors that determined the lead-
ing role of Warsaw in this domain: concentration of fashion and lifestyle magazines
in Warsaw, an abundance of boutiques and tailor’s shops sewing and selling the most
exquisite clothing, gallantry, footwear and accessories, as well as local theatre, cinema
and artistic circles that were genuine role models following the latest trends.

Stowa kluczowe: warszawianka, kobieta, moda, Warszawa, Paryz Péinocy, okres
miedzywojenny, czasopisma

Keywords: Varsovian, woman, fashion, Warsaw, “Paris of the north’, interwar pe-
riod, lifestyle magazines
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